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Статья выполнятся в русле актуального в языкознании антропоцентри-

ческого подхода к изучению языковых явлений. Важность проблемы объяс-

няется социокультурной значимостью геортонимов, высокой степенью но-

минативной продуктивности данной группы имен собственных периферий-

ного ономастикона.   

Цель исследования – установить коммуникативные стратегии и так-

тики, средства их языковой репрезентации в именовании культурно-массо-

вых и спортивных мероприятий Беларуси.  

Материал и методы. Материалом исследования послужили георто-

нимы (названия праздничных и специально организованных мероприятий 

социально-культурной и спортивной жизни Беларуси) – 150 единиц. Источ-

никами для сбора онимического материала выбраны официальный сайты 

Министерства образования, Министерства спорта и туризма, сайты учре-

ждений образования Республики Беларусь, белорусских молодежных обще-

ственных объединений, иные интернет-ресурсы. 

Методы исследования: общенаучные методы (анализ и синтез), метод 

сплошной выборки онимического материала из источников; описательный 

метод; сопоставительный метод.   

Результаты и их обсуждение. Стратегия и тактика номинации в линг-

вистике – это выбор и применение языковых средств для называния, обо-

значения объектов, понятий или явлений, где стратегия – это общий, долго-

срочный план, а тактика – конкретные, ситуативные приемы, служащие для 

реализации этой стратегии [2, с. 196]. 

В научной литературе выделяется ряд стратегий и тактик номинации 

онимов периферийных разрядов, в частности: стратегия презентации, стра-

тегия определения, формирования и удержания целевой аудитории, цен-

ностно-ориентированная стратегия, стратегия эмоционального воздействия, 

стратегия коммуникативного воздействия на когнитивный уровень созна-

ния [1, с. 22]. Рассмотрим основные стратегии и тактики номинации георто-

нимов Беларуси.   

 1 .  Стратегия информирования  (в нашей выборке 52 ед.). Страте-

гия нацелена на информирование широкой аудитории о каком-л. мероприя-

тии (событии) и использует следующие тактики: 

Т-1. Обозначение тематики мероприятия или событии (16 ед.). Тема-

тика события репрезентируется в проприальной части геортонима с помо-

щью лексики определенной тематической направленности: в социально-

культурной сфере – праздник «Вишневый фестиваль» (фестиваль 
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подчеркивает известность г. Глубокое как центра вишневой культуры), фе-

стиваль «Магия огня и света» (фестиваль с участием театров огня, световых 

шоу и пиротехники); в спортивной сфере – фестиваль «Неделя спорта и 

здоровья» (мероприятие организуется для пропаганды ЗОЖ, профилактики 

заболеваний) и др.;  

Т-2. Информирование о времени проведения мероприятия или события 

(3 ед.). Тактика базируется на использовании темпоральной лексики (как 

правило, апеллятивной). Например, в социально-культурной сфере – фе-

стиваль «Вясновы букет», конкурс «Королева Весна», мастер-класс «Ново-

годние украшения». В анонсах, афишах, на баннерах, билбордах указыва-

ется еще и точное время события. Отсутствие точного хрононима в пропри-

альной части геортонима объясняется специфическими характеристиками 

данного имени собственного: геортонимы не просто фиксируют время про-

ведения мероприятия, но и должны быть привлекательными, краткими и ин-

формативными, чтобы мгновенно захватить внимание адресанта и передать 

суть происходящего. 

Т-3. Апелляция к месту (33 ед.). Тактика позволяет геортониму обозна-

чить локацию проведения мероприятия или события, подчеркнуть регио-

нальность, привязанность к определенной территории. Языковыми сред-

ствами реализации данной тактики выступают: а) топонимы и их производ-

ные: в социально-культурной сфере – праздник «Браславские зарницы», фе-

стиваль «Зов Полесья», вечер памяти «Набат Хатыни»; в спортивной 

сфере – фестиваль «Тайны Прибужского Полесья», фестиваль «Мотоль-

ская регата», праздник «Новополоцкая лыжня»; б) гидронимы: фестиваль 

«Лялькі над Неманам», фестиваль «Августовский канал в культуре трех 

народов», праздник «Двина. Дзвіна. Daugava» (данный геортоним построен 

из названий одной и той же реки на разных языках, а их фонетическая бли-

зость – результат этимологической связи в славянских и балтийских язы-

ках); в) апеллятивы с локативным значением: в социально-культурной 

сфере – праздник «Виват, университет!». 

Сопоставительный анализ использования тактик стратегии информи-

рования показал, что в нашей выборке данная стратегия в большей степени 

реализуется в социально-культурной сфере с помощью Т-3. Апелляция к ме-

сту проведения мероприятия или события (27 геортонимов из 52 отобран-

ных для анализа). 

2 .  Стратегия определения целевой аудитории  (24 ед.). Цель 

стратегии – привлечь внимание и стимулировать интерес тех, кому она 

непосредственно адресована. Для этого используются следующие тактики: 

Т-1. Прямая дескрипция адресата мероприятия (11 ед.): а) дети, школь-

ники (2 ед.): акция «Наши дети», спортивно-массовое мероприятие «Шко-

лиада»;  б) молодежь, студенчество (5 ед.): в спортивной сфере  –  велопро-

бег «Молодежь помнит-2023», «Всебелорусская студенческая лыжня-

2020»; в социально-культурной сфере  – фестиваль «Огонь молодежных 

талантов», мероприятие «Молодежь – труду и обороне»; в) семья (4 ед.): 

в спортивной сфере – проект «ПапаЗал», фестиваль «Мама, папа, я – 
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здоровая семья»; в социально-культурной сфере – акция «Открытка 

маме», выставка «Загляните в мамины глаза». Используются существи-

тельные и их производные, называющие членов семьи.    

Т-2. Идентификация адресата по гендерному признаку (4 ед.): в спор-

тивной сфере – соревнования «Забег настоящих мужчин»; в социально-

культурной сфере – конкурсная программа «На100ящий мужчина», Меж-

дународный женский день, День защитников отечества.   

Т-3. Акциональная тактика (9 ед.). Номинации, созданные с помощью 

акциональной тактики, отличаются деятельностным характером, лаконич-

ностью, побуждением к действию. Часто номинации построены по типу ло-

зунгов: в спортивной сфере – забег «Всей семьей за весной», в социально-

культурной сфере – праздник «Александрия собирает друзей», проект «Мо-

лодежь – за урожай!». Средствами вербализации тактики являются также 

обращения: например, в спортивной сфере – забег «На старт, молодежь!»; 

в социально-культурной сфере – программа «С праздником, студент!»).   

Сопоставительный анализ тактик создания геортонимов, реализующих 

стратегию определения целевой аудитории, показал, что в чаще номинато-

рами используются тактики Т-1. Прямая дескрипция адресата и Т-3. Акци-

ональная тактика как в социально-культурной, так и в спортивной сфере.  

3 .  Стратегия формирования и удержания целевой аудито-

рии (29 ед.) в геортонимии реализуется с помощью тактик:  

Т-1. Ценностно-ориентированная тактика (16 ед.) позволяет формиро-

вать и удерживать целевую аудиторию на основе общих ценностей, которые 

транслирует геортоним (помощь социально-уязвимым слоям населения, за-

бота об окружающей среде, память о героях войны, ЗОЖ, любовь к искус-

ству и др.): в социально-культурной сфере – трудовой десант «Наш чистый 

дом», акция «Забота», конкурс «Доблесть. Отвага. Честь»; в спортивной 

сфере – праздник «День здоровья», праздник «За здаровы лад жыцця».   

Т-2. Тактика создания мы-эффекта (8 ед.) нацелена на побуждение ад-

ресанта номинации идентифицировать, отождествлять себя с адресатом, с 

его социальной группой. Единение подчеркивают следующие языковые 

средства: а) личные и притяжательные местоимения, связывающие комму-

никантов «чувством единодушия», например, мероприятие «Дом, где мы 

живем», проект «Мы памятаем»; б) лексемы с семой «совместимость»: ак-

ция «чытаем Купалу разам», акция «Споем гимн вместе»; в) определенно-

личные предложения, призывающие к действию, в том числе совместному: 

марафон «Читаем Пушкина», акция «Живи с позитивом и с умом». 

Т-3. Тактика сокращения коммуникативной дистанции (3 ед.) исполь-

зуется для снижения стиля, смешения кодов языковой системы: в соци-

ально-культурной сфере – пленэр по керамике «Арт-Жыжаль», конкурс 

«Alma Mater – любовь с первого курса», вечеринка «Ромео и Джульетта – 

поколение next». 

Т-4. Тактика ориентации на языковую моду (2 ед.). Привлекаются сред-

ства английского и иных европейских языков, транслитерация латиницей, 

деривация гибридных единиц: в социально-культурной сфере – выставка 
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«Dolce Vita» (итал. «сладкая жизнь»), «Gomel Light Fest» (в пер. с англ. ‘Го-

мельский фестиваль света’).  

Сопоставительный анализ тактик данной стратегии выявил лидирую-

щие позиции Т-1. Ценностно-ориентированная тактика в социально-куль-

турной сфере (14 ед.). В спортивной сфере эта тактика использована только 

в 2-х геортонимах из нашей выборки, остальные тактики оказались непро-

дуктивными.  

Номинативная практика направлена на комплексное использование ре-

сурсов имеющихся стратегий и тактик для усиления аттрактивного эффекта 

геортонимов, например, в номинации «На старт, молодежь!» работают 

стратегии информирования и определения целевой аудитории.     

Заключение. Геортонимия Беларуси репрезентирует целый спектр 

стратегий и тактик номинации. Стратегии и тактики, используемые в геор-

тонимии, демонстрируют разную степень активности в тематических груп-

пах геортонимов, зависят от характеристик именуемого события, связаны с 

социокультурным дискурсом, традициями в области онимообразования, 

с номинативным опытом и вкусами номинаторов, с запросами и ценностями 

целевой аудитории.  
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Беларуская нацыянальная мова ў яе літаратурнай і дыялектнай  формах 

выступае важным складнікам духоўнай культуры нашага народа, асновай 

нацыянальна-культурнай свядомасці і сродкам яго этнічнай са-

маідэнтыфікацыі. Менавіта ў роднай мове беларусаў выяўляецца “нацыяна-

льная прырода” слова, даецца вытлумачэнне іх нацыянальнай карціны свету, 

рэпрэзентуюцца звесткі сацыяльна-гістарычнага і нацыянальна-куль-

турнага  характару. 

Актуальнасць даследавання вызначаецца найперш тым, што фіксацыя 

і збор моўнага матэрыялу дыялектнага паходжання, яго даследаванне з боку 


