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с помощью цифровых технологий. Такой подход вызван необходимостью оптимизации 

процесса создания и популяризации разнообразных молодежных трендов. Минималь-

ное количество ресурсов, доступность и экологичность digital fashion позволяет дизай-

нерам ускорять цикл производства и продажи, делая изделия более выгодными для по-

требителей, а также безвредными для окружающей среды. Первый масштабный мод-

ный показ с дополненной реальностью состаялся в во время Недели моды весна-лето 

2020. Модельный ряд состоял преимущественно из виртуальных аватаров.  

Интернет-платформы CLO 3D2 или Marvelous Designer3 позволяют дизайнерам 

самостоятельно создать эскиз одежды в трехмерном пространстве и заранее увидеть, 

как одежда может смотреться на человеке. Данную одежду можно надевать как на 

цифровые манекены, так и на живого человека, воспользовавшись фотошопом и пере-

неся образ на фотографию. 

Интернет играет важную роль в современной модной индустрии, предоставляя 

новые возможности для бизнеса, коммуникации и самореализации в сфере моды. Одна-

ко важно учитывать как преимущества, так и потенциальные риски, связанные с ис-

пользованием интернета в модном пространстве. Он является проводником в виртуаль-

ный мир, где можно взаимодействовать, находить друзей, строить длительные и близ-

кие межличностные взаимоотношения, делиться информационными источниками, реа-

лизовывать личностный потенциал и быть финансово успешным. Модные показы стали 

более интерактивными, доступными и адаптированными к различным аудиториям, со-

храняя при этом свою способность влиять на культуру и общество. Виртуальный показ 

помогает дизайнерам реализовать больше творческих идей в сравнении с традицион-

ным модным дефиле. Сегодня модные показы стали не только профессиональными ме-

роприятиями, имеющими большое значение для экономики модной индустрии. Многие 

из них превратились в публичные зрелища, провокационные, феерические шоу, кото-

рые можно наблюдать в прямом эфире. 
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Д.Г. Полуянова, Т.В. Горолевич (Витебск) 

 

В современном мире, насыщенном информацией, визуальная идентичность 

бренда становится ключевым инструментом, способствующим формированию обще-

ственного мнения о компании. Каждый элемент дизайна – от логотипа до цветовой па-

литры – играет решающую роль в восприятии бренда потребителями. Эстетика, функ-

циональность и эмоциональная связь, создаваемая через визуальные образы, способны 

вызвать доверие, расположение или наоборот, отторжение. 
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Материалами для исследования послужили научные материалы отечественных и 

зарубежных исследователей. В работе использовались методы синтеза и сравнительно-

го анализа. 

Основная задача дизайна в отношении брендов заключается в создании уни-

кального визуального языка, который способен эффективно передавать суть компании 

и ее ценности. Дизайн формирует первое впечатление о бренде, устанавливая эмоцио-

нальную связь с потребителями и выделяя его на фоне конкурентов.  

Важным аспектом является целостность дизайна. Все элементы – от логотипа до 

упаковки и веб-сайта – должны гармонично сочетаться и соответствовать общей кон-

цепции. Это требует от дизайнера глубокого понимания целевой аудитории, её потреб-

ностей и предпочтений. Причем дизайн должен быть не статичным, а адаптивным, ме-

няясь в зависимости от контекста и новых тенденций. 

В конечном счете, успешный дизайн способствует созданию стойкого имиджа 

бренда, формирует лояльность клиентов и приводит к его устойчивому развитию на 

рынке. Без качественного дизайна бренд рискует остаться незамеченным, теряя воз-

можность привлечь и удержать потребителей в условиях растущей конкуренции. 

Создание дизайна для брендов требует комплексного подхода, где каждый эле-

мент продуман с точки зрения идентичности и восприятия. В первую очередь, необхо-

димо определить целевую аудиторию. Понимание предпочтений и ожиданий потреби-

телей позволяет создавать визуальные решения, которые будут резонировать с ними. 

Уникальность бренда должна быть передана через цветовую палитру, шрифты и гра-

фические элементы, которые помогут выделиться на фоне конкурентов. 

Цветовая палитра в дизайне бренда играет ключевую роль в формировании визу-

ального восприятия компании и ее ценностей. Каждый цвет несет в себе эмоциональную 

нагрузку и ассоциации, которые способны влиять на поведение потребителей. Например, 

синий цвет часто ассоциируется с доверием и стабильностью, в то время как красный мо-

жет вызывать чувства страсти и энергии. Поэтому выбор оттенков в палитре необходимо 

тщательно обдумать, чтобы они соответствовали миссии и целям бренда [1]. 

Кроме того, гармония между цветами влияет на эстетическую привлекатель-

ность дизайна. Правильное сочетание оттенков позволяет создать баланс, который спо-

собен «задействовать» эмоции и пробуждать интерес. Компании зачастую используют 

ограниченные палитры – это помогает создать запоминающийся визуальный стиль, ко-

торый легко узнаваем. Например, минималистичные бренды часто выбирают нейтраль-

ные цвета с яркими акцентами, чтобы выделить ключевые элементы. 

Восприятие шрифтов в дизайне брендов играет ключевую роль в формировании 

идентичности и эмоций, которые вызывает бренд. Каждое начертание шрифта способ-

но передать определенные ассоциации и настроения, что делает его мощным инстру-

ментом в руках дизайнеров [2]. Например, строгие «серифные» шрифты часто ассоции-

руются с традицией и надежностью, тогда как «безсерифные» шрифты могут вызывать 

ощущения современности и минимализма (Рисунок 1). Выбор шрифта напрямую влия-

ет на то, как воспринимается бренд и как с ним взаимодействуют потребители. 

Важно учитывать не только визуальные характеристики шрифта, но и его чита-

бельность. На любом носителе, будь то упаковка продукта или веб-сайт, шрифт должен 

быть легко читаемым. Неправильный выбор шрифта может отвлечь внимание от ос-

новного сообщения и подорвать доверие к бренду. В этом контексте тестирование 

шрифтов на целевой аудитории становиться важным этапом разработки дизайна. 

Также стоит отметить, что шрифты могут влиять на эмоциональную реакцию по-

требителей. Дизайнеры должны учитывать культурные контексты и ассоциативные ряд, 

который может возникнуть у разных групп людей. Таким образом, продуманный выбор 

шрифта имеет потенциал усиливать или, наоборот, ослаблять восприятие бренда [3]. 
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Рисунок 1. Шрифты в дизайне логотипов мобильных операторов 

 

Дизайн – это не только визуальные элементы, такие как логотип и цветовая па-

литра, но и общий стиль, который передает философию бренда. Первоначальное вос-

приятие может возникнуть за считанные секунды, и именно в этот момент потребитель 

принимает решение о том, стоит ли ему взаимодействовать с брендом дальше. В век 

цифровых технологий часто первое знакомство потребителя с брендом происходит он-

лайн. Эстетика сайта, удобная навигация и адаптивность под мобильные устройства 

становятся важными факторами, которые способствуют удержанию посетителей и их 

конверсии в клиентов (Рисунок 2). Нельзя забывать и о функциональности. Хорошо 

продуманный дизайн включает не только эстетические аспекты, но и пользовательский 

опыт. Если посетитель легко находит необходимую информацию и легко совершает 

покупки, вероятность его повторного визита возрастает. В итоге, дизайн сайта стано-

вится неотъемлемой частью успешной стратегии бренда, влияя на его репутацию и фи-

нансовые результаты. 

 

 
 

Рисунок 2. Дизайн главной страницы сайта ООО «Марко» 

 

Таким образом, дизайн играет ключевую роль в формировании общественно-

го мнения о компаниях, так как именно визуальные элементы создают первое впе-

чатление о бренде. Эффективный дизайн помогает не только привлечь внимание по-

требителей, но и создать положительный имидж. Цвета, шрифты, логотипы и общая 

эстетика сайта или упаковки могут вызвать определенные ассоциации и эмоции, 

влияя на восприятие компании. 

Можно сделать вывод: качественный и современный дизайн становится не про-

сто дополнением, а настоящим языком общения с клиентом. 
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А.С. Седрисова (Витебск) 

 

В настоящее время среди активно работающих художников-монументалистов и 

мастеров направления стрит-арт отмечается повышенный интерес к проблемам техно-

логий в монументально-декоративном искусстве. Появление современных материалов 

стимулирует их на поиски новых творческих подходов и инновационных технических 

решений для осуществления творческой деятельности. Независимо от появления новых 

тенденций и разнообразия современных материалов, основой знаний для сегодняшних 

мастеров остается технологический опыт, накопленный веками. Благодаря уникальным 

письменным источникам, дошедшим до современного художника, комплексное овла-

дение научной информацией, а также владение техническими и живописными приема-

ми, изобразительными средствами в монументальной живописи, выводит современного 

художника-монументалиста на более высокий уровень осмысления и исполнения про-

изведения искусства. 

 Монументальное искусство претерпело тысячелетия эволюции, однако при этом 

оно всегда было в тесной связке с технологическими достижениями, существовавшими 

на данном отрезке истории. На протяжении многих столетий монументальное искус-

ство сохраняло и передавало приемы художественного самовыражения, при этом мето-

ды изображения и технологии оставались долгое время прежними. С развитием науч-

ного и технического прогресса человечества, художественные материалы начали изме-

няться и усовершенствоваться - от натуральных темпер с минеральными пигментами 

до высокотехнологичных полимерных красок с уникальными практическими и эстети-

ческими свойствами. Сегодня художник тоже может собственноручно создать краски 

по старинным рецептам, однако актуальность такого процесса будет крайне незначи-

тельная. Значимость такого процесса будет оценена в узких кругах художников и у ис-

тинных ценителей старинных способов художественного изображения, потому как 

данный процесс является довольно долгим и трудоемким. Современный XXI век пред-

лагает иной темп жизни, иной масштаб, иной уровень развития науки и техники. Сего-

дня каждый художник хочет найти свой авторский стиль, соединив накопленный опыт 

и современные технологии. Однако в стремлении к новизне не следует забывать о тра-

дициях и опыте прошлых поколений. 

 Благодаря научному прогрессу, в настоящее время, у художников - монумента-

листов широчайший спектр современных синтетических отделочных и декоративных 

материалов. Все они обладают качествами, совершенно немыслимыми для мастеров 

прошлого: огромной палитрой цветов, невероятными визуальными (светящиеся  


