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помогут развить у ребенка оригинальность и фантазию, дадут возможность про-
явить изобретательность [2].    
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В современном мире рекламные плакаты играют значительную роль в формиро-
вании потребительских предпочтений и поведений. Рекламные плакаты, как визуаль-
ный носитель информации, продолжает оставаться важным инструментом маркетинга, 
позволяя компаниям донести свои идеи и предложения до целевой аудитории. 

Актуальность данного исследования обусловлена необходимостью понять, как 
именно элементы дизайна, размещение и содержание рекламных плакатов влияют на вос-
приятие и действия потребителей, этот фактор важен не только для развития дизайна, но и 
для бизнеса, поскольку может существенно повысить эффективность рекламных плакатов. 

Цель работы состоит в выявлении роли и значимости рекламных плакатов в со-
временном обществе, их влияние на потребителей, а так же оценка их эффективности в 
современной рекламной индустрии. Выявление основных особенностей и характери-
стик современных рекламных плакатов, их роль в формировании имиджа бренда, воз-
действие на потребителей и способы оценки эффективности с использованием совре-
менных методов аналитики. Эта работа позволит лучше понять современные тенденции 
в области создания рекламных плакатов, но и даст возможность обобщить и системати-
зировать полученные данные для развития профессиональных навыков. 

Методами исследования являются: историко-хронологический, сравнительно-
сопоставительный и метод формального анализа. 

Наиболее привлекательными для покупателей яркие и красочные изображения, а 
также четкие и лаконичные слоганы. Плакаты, размещенные в местах высокой прохо-
димости, значительно увеличивают вероятность их видимости и, следовательно, воз-
действие на потребителя [1]. 

Современный плакат охватывает несколько ключевых аспектов: 
1. Визуальная иерархия. Элементы на плакате должны быть организованы та-

ким образом, чтобы зритель мог легко воспринять информацию. Заголовок, подзаго-
ловки и основной текст должны быть размещены в порядке убывающей важности. 

2. Цветовая палитра. Цвета вызывают у зрителя определенные эмоции и ассо-
циации, поэтому выбор правильной цветовой палитры может значительно повысить 
эффективность и привлечь целевую аудиторию. 



87 

3. Типографика. Выбор шрифта должен соответствовать общей концепции ди-
зайна и быть читабельным на расстоянии. 

4. Изображения и графические элементы. Использование качественных изоб-
ражений, иллюстраций и других графических элементов может сделать плакат более 
привлекательным и запоминающимся. 

Простота и лаконичность становятся трендом в графическом дизайне. Минима-
листичные плакаты с ограниченной цветовой схемой и небольшим количеством текста 
все чаще встречаются в современных компаниях. Наиболее часто используется в ре-
кламе ювелирных изделий, часов от знаменитых производителей, разработанных по 
уникальным технологиям средств ухода за кожей. Это происходит по той причине, что 
они сами по себе являются предметами высшей ценности, объектами желаний, доступ-
ными не для всех. Минимализм в такой рекламе символизирует изысканную простоту и 
респектабельность. Использование нестандартных форм, асимметричность композиции 
и необычных ракурсов больше привлекают внимание. Современные плакаты подразу-
мевают наличие интерактивных элементов. Технологии позволяют интегрировать в 
плакаты QR-коды, расширенную реальность (AR) и другие интерактивные элементы, 
которые делают взаимодействие с рекламой более увлекательным [2]. 

Новый век в дизайне плаката приобрел характеристики «стиля без стиля», уни-
версальные художественные приемы больше не являются постоянными стилеобразую-
щими элементами, что характеризовало искусство ХХ века. Сочетание плакатов с со-
временными технологиями, такими как QR-код, анимация, позволяют утверждать, что 
современный плакат, благодаря расширению своих функционально-морфологических 
рамок, является перспективным объектом дизайнерских инноваций. 

Несомненно, это придает современному графическому дизайну лёгкость и опре-
делённую степень свободы. При этом происходит полная победа визуальной культуры 
– исчезла потребность в удобочитаемости шрифта, так как плакаты воспринимаются 
как целостная картинка – вместе с акцидентными шрифтами и текстом. На первое ме-
сто выходит проблема метафорического формообразования, которое направлено на со-
здание игровой ситуации как наиболее эффективного контекста рецепции потребите-
лем заложенной в проект концептуальной идеи [3]. 

Плакаты будущего будут оснащены сенсорами, которые реагируют на окружа-
ющую среду. Это может быть изменение яркости в зависимости от времени суток, сме-
на контента в зависимости от погоды или даже реагирование на движение прохожих. 
Такие умные плакаты смогут динамично подстраиваться под поведение аудитории, 
предоставляя актуальные и релевантные сообщения в режиме реального времени. 

Современный рекламный плакат – это не только рекламный инструмент, но и 
форма искусства, отражающая тенденции и потребность общества. Графический ди-
зайн играет решающую роль в том, чтобы сделать этот инструмент эффективным и 
привлекательным. Создание современного рекламного плаката требует от дизайнеров 
внимание к деталям, чувству стиля и пониманию целевой аудитории. Правильно реали-
зованный плакат способен не только донести нужное сообщение, но и оставить глубо-
кий след в сознании потребителей. 
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