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Минимализм в дизайне рекламы обладает рядом преимуществ с точки зрения со-
временных технологий. Он легко адаптируется к различным устройствам и экранам, а 
простота элементов обеспечивает быструю загрузку страниц, что критично для удержа-
ния внимания пользователей. Минималистичный контент хорошо воспринимается в со-
циальных сетях, где лаконичные изображения и тексты выделяются в лентах новостей.  

Неоспоримым плюсом минималистичного дизайна является экономия ресурсов, 
данный подход требует меньше времени и затрат на разработку и производство реклам-
ных материалов, что делает его более экономически эффективным для брендов. 

Многие известные бренды используют минималистичный подход для создания эф-
фективных рекламных кампаний. Например, Apple акцентируют внимание на простоте 
дизайна, что помогает им выделяться на фоне конкурентов и передавать свои основные 
ценности. Чистые линии и лаконичные сообщения позволяют брендам быть запомина-
ющимися и актуальными (рисунок 3). 

 

 
 

Рисунок 3 – Реклама Apple 
 
Заключение. Минимализм – это долгоиграющая тенденция, которая останется ак-

туальной благодаря своей универсальности, простоте и способности адаптироваться к 
изменениям в дизайне и технологиях. Он эффективно помогает брендам выделяться и 
взаимодействовать с аудиторией в условиях информационного шума. Кроме того, акцент 
на устойчивом развитии и экономии ресурсов делает минимализм привлекательным вы-
бором для современных компаний. Таким образом, его принципы продолжают находить 
отклик у потребителей, обеспечивая долговечность этого стиля. 
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Для чайной дизайн интерьера – не просто красивое оформление. Интерьер должен 

быть максимально эргономичным, направленным на такие чувства-состояния человека, как 
спокойствие, расслабленность, наслаждение. Пространство так же должно передавать фир-
менный стиль проекта, подчеркивать его индивидуальность, вызывать желание вернуться. 

Цель – определить ключевые элементы фирменного стиля, которые будут отражать 
ценности бренда. Разработать концепции интерьера чайной, соответствующие потребно-
стям и ожиданиям целевой аудитории. 

Материал и методы. Для проведения исследования были проанализированы суще-
ствующие стили и интерьеры чайных, а также выявлены их особенности и тенденции в 
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оформлении. Кроме того, была изучена целевая аудитория чайной и ее предпочтения в 
интерьере и дизайне. Также была собрана информация о бренде и его ценностях, которые 
должны быть отражены в фирменном стиле и интерьере. Для достижения целей иссле-
дования были использованы следующие методы: анализ литературы и интернет-
ресурсов, фотографий и видеоматериалов, связанных с интерьерами чайных. Это позво-
лило получить общее представление о существующих трендах и стилях в оформлении 
чайных. Определение целевой аудитории: люди, интересующиеся чаем, посещающие 
чайные заведения, любители уютных и расслабляющих мест. Сбор информации о бренде: 
миссия, ценности, целевая аудитория. Создание прототипов интерьера и фирменного 
стиля на основе собранных данных. 

Результаты и их обсуждение. Предпроектный анализ. Для привлечения и удер-
жания клиента необходимо обратить внимание на его интересы, мотивы, потребности и 
предпочтения. В отличие от интерьеров жилых помещений, интерьер чайной должен 
быть уютным, привлекающим внимание, создавать желание приходить сюда снова и сно-
ва. Именно поэтому дизайн интерьера чайной должен быть лаконичным и отражать в 
себе ценности, которые заложены в концепции и идеологии.  

Проектная установка (дизайн-концепция и дизайн-сценарий). За основу ди-
зайн-концепции чайной «Blue tea» взят Анчан – синий травяной чай, изготовленный на 
основе бутонов тайской орхидеи Клитории тройчатой. Голубой чай стал вдохновением 
для создания чайной, где каждый сможет немного окунуться в мир китайских традиций, 
обрести покой после трудовой суеты. Проект выполнен в необыкновенной гамме, соче-
тание голубого и синего цвета с бежевым, коричневым оттенками. Голубой цвет – символ 
воздушности, безмятежности, спокойствия, стабильности, нежности, легкости. А еще – 
свободы, радости, покоя, гармонии и ясности. Синий ассоциируется с миром, спокойстви-
ем и стабильностью. В окружении синего люди обычно чувствуют себя хорошо и рас-
слабленно. Цвет вызывает ощущение глубины и пространства. Коричневый – это цвет 
земли, деревьев, природы, поэтому он ассоциируется со стабильностью, успокаивает, да-
рит ощущение защищенности. Бежевый – Он символизирует тепло, уют, умиротворение, 
размеренность, гармонию.  

Чайная делится на два помещения. Первая часть находится внутри здания, в ней 
расположены зона приема пищи, витрины и кассовое оборудование. Вторая часть – дере-
вянная веранда, там расположены невысокие столы, чтобы сидеть за ними на полу, ис-
пользуя специальные подушки. Проект отличается от конкурентов своей необычностью. 
В чайной предусмотрена зона снятия обуви, ходить по помещению можно в носках либо 
выдаваемых тапочках, это позволяет сидеть на теплом полу в любом положении для мак-
симального расслабления. 

Чайные – это уютные места, где можно насладиться ароматным напитком в прият-
ной атмосфере. И одним из ключевых элементов чайной является стол, за которым гости 
могут провести время в компании друзей или просто насладиться моментом в одиноче-
стве. Столы из эпоксидной смолы и дерева – это стильное и практичное решение, которое 
идеально подходит для чайной. Столы выполнены из натурального дерева и эпоксидной 
смолы, имитируя природные явления, они прекрасно вливаются в тему проекта. Их по-
верхность переливается разными оттенками, создавая неповторимую игру света и тени. 
Столы из эпоксидной смолы и дерева обладают высокой прочностью и устойчивостью к 
механическим повреждениям. Они не боятся влаги и перепадов температур, что делает 
их подходящими для использования в чайной. Кроме того, столешницы из эпоксидной 
смолы легко очищаются от загрязнений. Так же в чайной присутствуют уникальные 
напольные лампы «Волшебный пузырь». Лампа может использоваться как в помещении, 
так и на улице. Она представляет собой два ярких светильника (прожектора) сверху и 
снизу, которые освещают стеклянную конструкцию, благодаря преломлению лучей света 
в стекле получается сказочный эффект. Стеклянная конструкция представляет собой ци-
линдр внутри и волнообразную фигуру снаружи. Лампа представлена в двух вариантах: 
прозрачная и с голубо-синим градиентом. Создание лампы – это процесс, требующий 
тщательного подбора материалов, формы и цвета, чтобы достичь идеального вписыва-
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ния в интерьер. «Волшебный пузырь» является прекрасным примером такого сочетания. 
Ее форма напоминает пузырьки чая, что придает неповторимую изящность. Этот дизайн 
делает ее очень красивой и гармонично вписывающейся в любое помещение, придавая 
ему уют и оригинальность (рисунок 1). 

 
Рисунок 1 – Лампы «Волшебный пузырь» 

 
Дизайн-сценарий. Сформированная среда чайной, может стать местом, где каждый 

посетитель чувствует себя особенным и любимым. Созданный художественными сред-
ствами образ чайной способствует улучшению общего настроения посетителей и сотруд-
ников. Здесь царит атмосфера уюта и спокойствия, где каждый может отдохнуть душой и 
насладиться моментом. 

Проектное решение. 
1. Изучение предпочтений потребителей. Поиск аналогов (фото и видео материа-

лов), а также изучение теоретической литературы по теме. 
2. Анализ проектируемого помещения, включающий в себя изучение особенностей 

целевой группы. 
3. Поиск стилистического и колористического решения. 
4. Эскизирование: создание ряда эскизов, выбор наилучшего варианта. 
5. Планирование и зонирование помещения. Выбор необходимого оборудования. 
6. Построение виртуальной 3-х мерной модели и создание итоговой визуализации 

(рисунок 2). 
 

  

Рисунок 2 – 3D-визуализации интерьера чайной «Blue tea» 
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Заключение. Таким образом, фирменный стиль чайной – это совокупность визу-
альных и функциональных элементов, которые создают уникальный образ заведения 
и отличают его от конкурентов. Он включает в себя дизайн интерьера, цветовую гам-
му, логотип, упаковку и другие аспекты, которые формируют узнаваемость и запоми-
наемость бренда. Фирменный стиль помогает посетителям легко узнавать чайную 
среди других заведений. Это создает доверие к бренду и способствует повторным в и-
зитам. Уникальный дизайн и элементы стиля делают чайную запоминающейся. Посе-
тители будут ассоциировать положительные эмоции с заведением и рекомендовать 
его друзья. 
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Современный дизайн интерьера все больше стремится раскрыть индивидуальность 

человека. Стандартные решения и стандартные задачи уходят в прошлое. Все последние 
инновации в индустрии дизайна, новые технологии, материалы и предметы призваны 
дать возможность реализовать самые креативные и нестандартные идеи дизайнеров. 

Целью данной работы является анализ современных тенденций в дизайне интерье-
ров в стиле ар-деко. 

Материал и методы. Материалом исследования послужило изучение проектов и 
информационных ресурсов, посвященных теме современных тенденций в дизайне инте-
рьеров в стиле ар-деко. Использовались методы анализа, сравнения и обобщения. 

Результаты и их обсуждение. Стиль ар-деко не копирует формы исторического 
стиля, а использует его логику и приемы. Этот стиль не призван передавать образы про-
шлого. Он работает с современным вкусом и текущими потребностями.  

В процессе проведенного анализа были выявлены следующие современные тен-
денции в дизайне интерьеров в стиле ар-деко: 

1. Аутентичность и история бренда. 
Стиль ар-деко, что с французского переводится как «декоративное искусство» – 

направление, которое появилось в Париже в 20-х годах XX века. Ар-деко является направ-
лением намеренно дорогим и роскошным. Стиль прочно обосновался в США 
и в некоторых европейских странах. Был популярен до начала Второй мировой войны 
и получил «второе дыхание» в 60-70 годах прошлого века. 

2. Использование дорогих и сложных по фактуре материалов. 
Большое внимание уделяется дорогим и сложным по фактуре материалам, причем 

не только натуральным, но и многочисленным искусственным, которые дала нам совре-
менная промышленность (Рисунок 1). Активно используется лепнина, что является од-
ним из ключевых акцентов современного стиля ар-деко, который сохраняет аутентич-
ность стиля. Обилие стеклянных, зеркальных и перламутровых деталей. Ар-деко – тот 
стиль, в котором блеск и глянец не будет выглядеть нелепо и неуместно. 
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