
последующего развития образовательной организации, а также анализ 
портфеля. Соответственно,  для упрощения процессов стратегического 
управления важно начать с анализа заинтересованных сторон организации 
[6, с. 147]. Только после построения карты запросов от заинтересованных 
сторон можно говорить о формировании стратегически ориентированной 
структуры и активно внедрять цифровизацию процессов, связанных со стра-
тегическим управлением в организации сферы образования.  
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Ставрополь, Ставропольский государственный педагогический институт 
 
Мы живём в удивительном мире, полном стремительно развиваю-

щихся технологий и коммуникационных сетей. Только за последнее время 
появилось огромное множество цифровых инструментов. Например, 
нейросети, способные написать любой текст по запросу человека. Другие же 
средства цифровизации могут буквально за одну минуту, а некоторые и ещё 
быстрее, изменить фотографию человека в любом интересующем его стиле. 



А третьи, в свою очередь, способны на то, чтобы нарисовать полноценную 
картинку в выбранном качестве, в том числе высоком (Full HD, 4K), притом в 
разных стилях. Например, картин художников различных эпох, в различных 
жанрах (наиболее часто в таких инструментах встречаются картинки в сти-
листике киберпанка, стимпанка, фантастики и тёмной фантастики, с кото-
рыми активно конкурирует стилистика японской анимации). Но при всём 
этом такие нейросети способны создавать и такие картины, которые сложно, 
а порой и просто невозможно отличить от действительно реальных, по-
скольку различия сложно заметить не только невооруженным глазом, но и 
при помощи соответствующих цифровых инструментов или программ. Эти 
продукты способны распознать плотность пикселей на изображении или ви-
деоролике и предварительно сделать вывод об том, подделка это (фейк) или 
же действительно реальные материалы.  

В соответствии с мнением Максименко А.А., Дейнеко О.С., Духаниной 
Л.Н., фейк – что-либо ложное, недостоверное, сфальсифицированное, выда-
ваемое за действительное, реальное, достоверное с целью ввести в заблуж-
дение [3, с. 40]. 

Исходя из определения, такие сведения создают с целью разведения па-
ники, дезинформации и разрушения гражданского самосознания изнутри, по-
скольку люди просто запутываются в бесконечных потоках ложной информа-
ции.  С этим нужно бороться. В условиях современной реальности критически 
важно уметь правильно отличать подобного рода подделки от реальных мате-
риалов для сохранения и укрепления гражданского самосознания. Из-за отсут-
ствия знаний и навыков о том, как такие фейки создаются и как отличить их от 
реальных материалов огромное количество людей может быть подвержено их 
влиянию. Как правило, это дети школьного возраста, которые могут увидеть 
подобные фейки в сети и принять их за правду, не проверяя информацию и не 
разбираясь в достоверности информации и источника.  

Таким образом, необходимо формировать медиаинформационную 
грамотность в условиях развития информационного общества.  

Как известно, медиаинформационная грамотность – это совокупность 
знаний, навыков, установок, компетенций и практик, которые позволяют 
обеспечить эффективный доступ, анализ, критическую оценку, интерпрета-
цию, использование, создание и распространение информации и медийных 
продуктов с использованием всех необходимых средств и инструментов на 
творческой, законной и этичной основе [1, с. 240]. 

Исходя из этого, мы можем выделить, что для формирования такой 
грамотности необходимо создавать условия, необходимо обучать навыкам и 
знаниям, благодаря которым обучающийся сможет найти и проверить инте-
ресующую его информацию в сети [2, с. 40]. Для этого следует пользоваться 
сайтами, на которых любое изменение информации проходит модерацию 
или ресурс является государственным или мировым проправительствен-
ным, а также архивами. То есть пользоваться только теми источниками, ко-
торым можно доверять. Уже после этого следует научить обучающихся гра-
мотно выделять главные тезисы при работе с материалом. То есть во время 



изучения требуемой для установки истины литературы, обучающийся дол-
жен быть способен выделить главное и игнорировать незначительное. Это 
поможет оптимизировать время, проведенное за поиском информации. 
Также все эти сервисы и сайты должны быть доступными не только для обу-
чающихся, но и любому другому человеку, который хочет разобраться в во-
просе, получил он правдивые сведения или заведомо ложные [4, c. 188]. 

Исходя из вышесказанного, медиаинформационная грамотность 
имеет огромное значение и критически важна в настоящее время. Ее форми-
рование должно быть одним из приоритетных направлений в школьном 
курсе, либо же следует ввести ее в учебно-методические планы, как отдель-
ную дисциплину. Формировать медиаинформационную грамотность можно 
исходя из предложенных нами вариантов [5, с. 211]. Не только в нынешнее 
время, но и в последующие ее необходимость высока и будет только обост-
рятся, крайне важно обучить не только школьников, но и максимально воз-
можное количество людей этом навыкам. Поскольку только таким образом 
возможно сохранить и укрепить гражданское самосознание.  

Телекоммуникации и информационные сети не смогут контролиро-
вать и удалять заведомо ложные, направленные на формирование и 
обострение паники материалы, ввиду объема трафика, который ежедневно 
загружается в сеть. Чтобы противостоять подобному и бороться с этим необ-
ходимо научить граждан отсеивать недостоверную информацию и игнори-
ровать фейки. Достичь такого результата можно только формированием ме-
диаинформационной грамотности и обучением школьников навыкам по-
иска, сортировки, анализа и обработки правдивой информации из достовер-
ных источников. 
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