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задача в процессе проектирования. Огромное количество световых форм, разных по сти-
листике и материалам, предложенных производителями, позволяют воплотить самые 
смелые дизайнерские решения. 
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Полиграфическая продукция встречается на каждом шаге у современного человека, 

потому очень важно соблюдать нормы оформления макета для лёгкого и быстрого вос-
приятия информации. Всю жизнь печатная продукция находятся рядом с нами – это вы-
вески, буклеты, книги, журналы, календари. Но мало кто задумывался на сколько это 
сложный и трудоёмкий процесс, поскольку задача дизайнера состоит как в соблюдении 
технических требований к печати, так и графического оформления в тенденциях совре-
менного мира.  

Целью исследования является проведение анализа развития дизайна современной 
печатной продукции. 

Материал и методы. Материалом исследования являются данные печатной про-
дукции размещённые на сайтах в сети интернет, электронные статьи по теме дизайна 
полиграфии. Методами исследования являются: системно-структурный анализ, сравни-
тельно-сопоставительный, наблюдение, описание.  

Результаты и их обсуждение. Дизайн полиграфической продукции необходим для 
качественной подготовки материалов под печать. В первую очередь при создании макета 
печатной продукции нужно учитывать, чтобы информация легко считывалась и воспри-
нималась потребителем в позитивном ключе, что в дальнейшем хорошо скажется на реа-
лизации данного продукта.  

Для создания печатной продукции, сохранения её чёткого рекламного и информа-
ционного посыла, необходимо выявить потребности клиента, а также его цели которые 
должны быть достигнуты с помощью полиграфической продукции. Дальнейшем этапом в 
работе дизайнера становится подбор типа шрифта, его размер и начертание. Уточнение 
количества информации, которая предполагает быть непосредственно на носителе, а 
также подбор иллюстративного материала, который должен совпадать с тематикой за-
данной темы. И в общем итоге дизайнер должен определить стиль подачи материала, цве-
товую палитру, композиционные особенности – пропорции и сочетание всех элементов в 
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целом. Продуманная идея и созданная визуальная концепция должны быть преподнесены 
так чтобы носитель не был перегружен информацией и иллюстративным материалом. 

Дизайн макетов выполняется в компьютерных программах, таких как Adobe 
Indesign, PageMaker и др. 

Есть несколько моментов при оформлении макета, на которые дизайнер обращает 
пристальное внимание: 

– Правило «золотого сечения», или композиционные основы макетирования. Жела-
тельно при размещении изображений учитывать, что люди легче воспринимают инфор-
мацию, которая размещена на изделии строгой геометрической формы – квадратной или 
прямоугольной, причем предпочтительнее в вертикальном, а не в горизонтальном виде. 

– Выбор шрифта. Шрифт должен соответствовать стилю изложения и при этом 
быть не замысловатым, а читабельным, чтобы привлекать внимание потребителя, а не 
заставлять его прилагать усилия для считывания информации, даже если он в этом силь-
но заинтересован. Более того, информация на носителе должна быть четко структуриро-
вана, чтобы легко восприниматься и оставаться в памяти. 

– Правильная цветовая гамма. Выбор цветовой палитры во многом должен быть 
продиктован не только психологическим воздействием на потребителя, но и многими 
другими параметрами: 

• цвета должны быть яркими, сочными, но при этом еще и гармонично сочетаться 
между собой; 

• излишне яркие цвета или большое их количество могут вызывать раздражение 
потребителя; 

• иллюстрации или фотографии, используемые на носителе, должны подтверждать 
реальность товара или услуги. 

– Оформление. В целом оформление должно быть оригинальным. Небанальные ре-
шения привлекают внимание потребителя, в то время как шаблонные могут вызвать 
недоумение и отторжение. 

Для печатной продукции необходимо учитывать вид носителя, на котором будет 
представлен макет, чтобы не было ошибок в послепечатной обработке, поскольку в усло-
виях больших тиражей ошибка дизайнера может обернуться значительными финансо-
выми убытками. 

Заключение. В ходе исследования были изучены информационные ресурсы на те-
му дизайна полиграфической продукции, рассмотрены основы оформления макета и эта-
пы работы дизайнера. Можно сделать вывод о том, что дизайн печатной продукции в со-
временном мире трудоёмкий процесс, который при правильном использовании всех эта-
пов помогает привлечь заинтересованную аудиторию к заказчику и тем самым увели-
чить доходы компании, или просто в итоге дарит людям эстетическое удовольствие при 
приобретении печатного продукта.  
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