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Заключение. Таким образом, анализ литературы по теме исследования показал, что, ин-

терес является сложным и неоднородным понятием. Это подтверждается множеством его ин-

терпретаций и определений. Гармоничное сочетание и развитие всех компонентов интереса к 

музыке создает атмосферу эмоциональной увлеченности музыкой, побуждает к познаватель-

ной, продуктивно-творческой деятельности. Интерес к музыке является основной движущей 

силой интеллектуального и духовного развития личности. Наличие интереса к музыке у уча-

щихся старших классов способствует их творческой и познавательной активности; овладению 

различными способами музыкальной деятельности; развитию логического мышления и памяти; 

приобщению к национальным традициям; формированию интереса к родной культуре и бога-

тому музыкальному наследию народного и профессионального творчества, а так же музыкаль-

ному искусству в целом. 
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Введение. В настоящее время задачи, связанные с обеспечением инновационного харак-

тера базового образования, модернизацией институтов образования, созданием современной 

системы непрерывного образования, формированием механизмов оценки качества и востребо-

ванности образовательных услуг с участием потребителей стали приоритетными. Их решение 

невозможно без разработки новой методологии управления образовательной организацией, ос-

нованной на продвижении ее имиджа и развитии конкурентоспособности на рынке образова-

тельных услуг. 

Каждая школа, гимназия или колледж, выполняя комплекс образовательных услуг, вы-

ступает субъектом рыночных отношений, даже тогда, когда организация не оказывает услуги, 

стоимость которых возмещает заказчик или потребитель. 

Развитие конкурентных отношений в образовательной сфере определяет необходимость 

поиска образовательными организациями источников собственных конкурентных преимуществ 

и способствует разработке новых проектных педагогических технологий. Это ориентирует об-

разовательные учреждения на реализацию разнообразных социальных, культурно-

просветительных проектов, которые обеспечат продвижение образовательных услуг, что в це-

лом приведет к повышению конкурентоспособности в региональном и муниципальном образо-

вательном пространстве. 
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Однако в отечественном научном сообществе отсутствует общепринятая методика оцен-

ки конкурентоспособности образовательной организации как в целом, так и для колледжей ис-

кусств в частности. 

Анализ литературы показывает, что проблема управления культурно-просветительными про-

ектами для продвижения образовательного учреждения на рынке образовательных услуг остаётся 

практически не исследованной, несмотря на то что сама проектная деятельность является предме-

том специальных педагогических исследований (Е.С. Полат, А.В. Хуторского, Т.С. Цыбиковой, 

И.Д. Чечель, Л.С. Желниной, С.Г. Пищева, В.В. Гузеева, И.С. Якиманской и др.). 

Таким образом, недостаточная разработанность механизмов управления конкурентоспо-

собностью организаций и учреждений общего образования на примере организации культурно-

просветительской работы, творческих фестивалей, конкурсов обусловила выбор темы настоя-

щего исследования. 

Нашей целью является выявление, теоретическое обоснование, проверка опытно-

экспериментальным путем и разработка технологии новой культурно-значимой конкурсной пло-

щадки, выполняющей помимо образовательной, воспитательной и культурной цели, задачи по про-

движению имиджа Псковского областного колледжа искусств имени Н.К. Римского-Корсакова. 

В настоящее время для достижения поставленной выше цели решаются следующие задачи: 

Создается новая конкурсная площадка в городе Пскове, выполняющая помимо образова-

тельной, воспитательной и культурной цели, задачи по продвижению имиджа ПОКИ. Появля-

ются новые и укрепляются имеющиеся долгосрочные международные связи в культурной и 

образовательной сфере ПОКИ с другими городами и государствами, что в дальнейшем даст 

возможность притоку новых абитуриентов и повышению имиджа колледжа на рынке образова-

тельных услуг. Спроектированы различные кейсы для повышения профессионального уровня 

руководителей коллективов (проведение мастер классов и круглого стола для руководителей). 

Акцентировано внимание на сохранении культурных особенностей наций и народов, прожива-

ющих в России и стран участниц, активизация культурного обмена. 

Разрабатываемый вокально-хореографический конкурс, в существующих реалиях обще-

ства для выполнения поставленных задач повышения имиджа образовательного учреждения, 

обязан выполнять функции не только развлекательного, но и образовательно-воспитательного 

характера. Основная идея конкурса заключается в объединении художественных групп из раз-

ных городов и стран мира для представления и демонстрации их творческих достижений, для 

знакомства с другими национальными культурами, международного сотрудничества, обмена 

образовательными технологиями и воспитания толерантности у участников и зрителя. В связи с 

этим, во время подготовки конкурса, для успешного проведения конкурсной, педагогической и 

развлекательной программ используются средства социально-культурных технологий. 

Помимо конкурсной программы, данное культурное событие включает в себя такие меро-

приятия как: «семинары», «квест-игры», «экскурсии по городу Пскову и Псковской области», 

«флешмобы» и множество «мастер-классов», проводимых преподавателями и учащимися колле-

джа. Все это способствует выполнению педагогической и воспитательной функции конкурса и по-

вышению конкурентоспособности Псковского колледжа искусств на рынке образовательных услуг. 

Проект конкурса ориентирован на школьников и выпускников с целью привлечения вни-

мания к Псковскому колледжу искусств имени Н.А. Римского-Корсакова. 

Заключение. Организация различных мероприятий является одним из наиболее популяр-

ных и эффективных инструментов рекламы. Обеспечивается прямой контакт с целевыми ауди-

ториями, что дает возможность разнопланового воздействия на построение и укрепление ими-

джа образовательного учреждения путем организации нестандартных акций и событий. 
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