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Реферат

Магистерская диссертация 78 с.5 72 источника, 2 приложения.

ПЕРСУАЗИВНОСТЬ, ДИСКУРС, РЕКЛАМНЫЙ ТЕКСТ, ЯЗЫКОВЫЕ 

СРЕДСТВА, РИФМА, НОМИНАТИВНЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ, ФРАЗЕОЛОГИЗМЫ, 

ЭПИТЕТЫ, АНАФОРА.

Объект исследования -  рекламный дискурс.

Предмет исследования 一 языковые средства， реализующие категорию 

персуазивности в рекламном пространстве.

Целью нашего исследования является выявление и описание наиболее 

эффективных языковых средств, способствующих реализации категории 

персуазивности в современном рекламном дискурсе.

В работе, применялась комплексная методика исследования, включающая 

методы компонентного, контекстного, сравнительного анализа， метод наблюдения， 

дискурсивный анализ, классификацию и обобщение полученных результатов.

Научная новизна работы заключается в выявлении лингвистических средств 

формирования категории персуазивности в текстах региональной рекламы.

Теоретическая значимость работы заключается в том， что она позволяет 

расширить знания о приемах, которыми пользуются маркетологи для привлечения 

внимания потребителей, чтобы сделать рекламный текст наиболее ярким， 

запоминающимся и достигнуть поставленной цели.

Практическая значимость: материал исследования может быть использован 

в процессе преподавания курсо в 《 Современный русский язык》， 《Стилистика» ， 

спецкурсов и спецсеминаров; на уроках русского языка в учреждениях образования, 

а также при самостоятельном изучении языковых средств выразительности; в ходе 

работы по сбору и обработке материалов сформирована база данных, которая 

послужит источником для дальнейших научных описаний， а также будет интересна 

специалистам по созданию рекламных текстов.
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Введение

Общество и экономика в Республике Беларусь отразились на деятельности 

системы массовых коммуникаций, которые включают в себя рекламу. Реклама, 

занимающая достойную нишу в жизни общества, с каждым днем проникает во все 

большее количество сфер жизнедеятельности человека. При этом общество осознает 

силу и динамичность рекламы, ставит перед ней задачу не только информировать, 

но и воспитывать.

Актуальность темы нашей диссертации заключается в том, что в настоящее 

время реклама создает новые потребности в товарах, а также формирует такие 

сложные психические образования, как мировоззрение, эстетические вкусы， 

социальные ценности, стиль жизни, нравственные принципы. Изучение 

лингвистической составляющей персуазивного воздействия современной рекламы 

позволило рассмотреть механизм влияния ее на человека и выявить средства, 

благодаря которым это влияние происходит.

Цель исследования -  изучить лингвистические средства реализации 

категории персуазивности в рекламном пространстве города Витебска.

В связи с поставленной целью необходимо решить следующие задачи:

1) определить рамки понятий «рекламный текст》，《персуазивность»;

2) проанализировать механизмы воздействия рекламных сообщений / 

текстов на сознание людей;

3) произвести классификацию лингвистических средств создания 

персуазивного эффекта на основании фактического материала;

4) выявить приоритетные языковые средства создания персуазивного 

эффекта в рекламном пространстве города Витебска.

Объект исследования -  рекламный дискурс.

Предмет исследования -  языковые средства, реализующие категорию 

персуазивности в рекламном тексте.

В работе применялась комплексная методика исследования, включающая 

методы компонентного, контекстного, сравнительного анализа， метод наблюдения， 

дискурсивный анализ, классификацию и обобщение полученных результатов. Нами



произведен критический анализ литературы по теме (работы А.В. Голоднова [18], 

Е,В， Шелестюка [70]，Н.Д. Арутюновой [3,4]，В.И. Карасика [35]，Е,И. Шейгала 

[69] и др.).

Материалом исследования послужили тексты региональной рекламы г. 

Витебска. Объем фактического материала -  218 рекламных текстов.

Новизна работы заключается в выявлении и анализе лингвистических 

средств формирования категории персуазивности, выявленных в текстах 

региональной рекламы.

Теоретическая значимость работы заключается в том, что она позволяет 

расширить знания о приемах, которыми пользуются маркетологи для привлечения 

внимания потребителей, чтобы сделать рекламный текст наиболее ярким， 

запоминающимся и достигнуть поставленной цели.

Практическая значимость: материал исследования может быть использован 

в процессе преподавания ку рсов 《 Современный русский язык》， 《Стилистика》， 

спецкурсов и спецсеминаров; на уроках русского языка в учреждениях образования, 

а также при самостоятельном изучении языковых средств выразительности; в ходе 

работы по сбору и обработке материалов сформирована база данных, которая 

послужит источником для дальнейших научных описаний, а также будет интересна 

специалистам по созданию рекламных текстов.

Основные положения работы были апробированы на следующих 

конференциях:

1. Зубарева, Т.В. Тропы в текстах наружной рекламы г. Витебска / Т.В. 

Зубарева // XIII Машеровские чтения: материалы международной научно- 

практической конференции студентов, аспирантов и молодых ученых, Витебск, 18 

октября 2019 г. / Витеб. гос. ун-т; редкол.: И.М. Прищепа (гл. ред.) [и др.] -  Витебск, 

2019.-С.196-198.

2. Зубарева, Т.В. Фигуры речи в текстах наружной рекламы г. Витебска / Т.В. 

Зубарева // Идеи. Поиски. Решения: сборник статей и тезисов XIII Международной 

научно-практической конференции преподавателей, аспирантов, магистрантов, 

студентов，Минск， 22 ноября 2019 г. В 7 т. Т. II / БГУ， Филологический фак.，Каф.
5



английского языкознания; [редкол.: Н. Н. Нижнева (отв. ред.) и др.]. — Минск: БГУ， 

2020. С.89-93.

3. Зубарева, Т.В. Онимизированные апеллятивы в рекламном пространстве г. 

Витебска / Т.В. Зубарева // Студенческая ономастика в Смоленске и Витебске: 

проблемы и перспективы исследования: материалы второй международной 

студенческой научно-практической конференции, Смоленск, 23. июня 2020 года / 

отв. ред. И.А. Королева• — Смоленск: СмолГУ，2020• — С.25-31.

4. Зубарева, Т.В. Морфологические особенности текстов наружной рекламы 

г. Витебска / Т.В. Зубарева // Наука - образованию, производству, экономике: 

материалы 72-й Регион, науч.-практ. конф. преподавателей, науч. сотрудников и 

аспирантов, Витебск, 20 февраля 2020 г. -  Витебск: ВГУ имени П. М. Машерова, 

2020.-С.130-132.

5. Зубарева Т.В. Техники реализации персуазивной стратегии в региональной 

рекламе / Т.В. Зубарева // Научный потенциал молодежи -  будущему Беларуси: 

материалы XIV международной молодежной научно-практической конференции, 

УО “Полесский государственный университет”， г. Пинск， 3 апреля 2020 г. / 

Министерство образования Республики Беларусь [и др.]; редкол.: К.К. Шебеко [и 

др.]. -Пинск: ПолесГУ, 2020. -  С. 129-131.

6 . Зубарева Т.В. Рекламный текст как дидактическая составляющая при 

обучении РКИ / Т.В. Зубарева // Уровневая концепция владения русским как 

иностранным в системе российского и белорусского вузовского образования: 

материалы международного научно-практического семинара, У О "Полоцкий 

государственный университет”，г. Полоцк, 20 марта 2020 г• -  Полоцк: ПГУ，2020. (в 

печати)

Цель и задачи магистерской диссертации определили ее структуру: работа 

состоит из введения, двух глав, заключения, списка использованной литературы и 

двух приложений.
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