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ЛИНГВИСТИКА, ЛИНГВОКУЛЬТУРОЛОГИЯ, РЕКЛАМНОЕ ОБРАЩЕНИЕ, 

СЛОГАН, СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА, ЦЕННОСТИ, ЯЗЫКОВАЯ КАРТИНА 

МИРА.

Актуальность нашей работы обусловлена необходимостью в выявлении и 

классификации основных ценностей, распространяемых социальной рекламой. 

Аксиологическая лингвистика -  сравнительно новое направление в лингвистике, а 

социальная реклама -  обособленный жанр рекламы, который акцентирует внимание 

на актуальных проблемах в обществе.

Объектом нашего исследования являются тексты рекламных обращений 

английского, русского и белорусского языков, социальная реклама Британии и 

Беларуси, англоязычные и русскоязычные слоганы.

Предмет нашего исследования -  языковые особенности рекламных 

обращений социального характера Британии и Республики Беларусь, их 

функциональные особенности и заимствованные черты.

Цель: выявить доминирующие ценности в социальной рекламе Британии, 

выделить ценности социальной рекламы Беларуси, обозначить заимствованные 

приёмы манипулирования общественным сознанием в социальной рекламе 

Республики Беларусь из англоязычной рекламы, из социальной рекламы Британии.

Теоретическая и практическая значимость работы состоит в возможности ее 

использования для дальнейшего исследования техник составления рекламных 

текстов, выявлении приёмов манипулирования общественным сознанием. 

Значимость состоит и в выявлении доминирующих ценностей, которые 

пропагандирует социальная реклама Британии и Беларуси.

Информационной базой данного исследования послужили работы 

специалиста в области маркетинга и рекламы Ромата Е.В., англоязычные, 

русскоязычные и белорусскоязычные рекламные тексты, заголовки, слоганы, 

электронные ресурсы сети Интернет.
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Введение

На сегодняшний день антропоцентричность современной лингвистики 

является той важной характеристикой данной науки, которая первостепенно 

рассматривает человека говорящего, а язык изучается как его экзистенциальная 

сущность. Человека выражается в языке, прежде всего, посредством своего 

коммуникативного поведения. Происходит это через искажение персональных 

произносительных норм. Аксиологическая лингвистика выделилась в отдельную 

отрасль лингвистики, т.к. проблема ценностей -  проблема, рассматриваемая не 

только с позиции лингвистики, но и с точки зрения философии. Проследить 

языковые особенности пропагандируемых ценностей можно через различные 

каналы передачи текстовой информации, однако специфические особенности 

доминирующих ценностей в социуме прослеживаются в таком стиле массовой 

коммуникации как социальная реклама. Социальная реклама на сегодняшний день 

является инструментом маркетинговых коммуникаций, механизмом, посредством 

которого рекламодатель способен манипулировать сознанием определённой целевой 

аудитории.

Основной коммуникационной задачей рекламы является воздействие на 

общество посредством передачи и обмена информацией. Являясь специфической 

формой коммуникации, реклама ставит перед собой задачу донести до потребителя 

информацию о том или ином товаре в виде рекламного сообщения. Однако донести 

не просто информацию о явлении либо объекте, а донести уже трансформированные 

в определённый образ сведения, которые будут связаны в сознании потребителя с 

фактическими сведениями о качествах рекламируемого объекта.

Известно, что рекламное обращение зачастую ставит своей задачей охватить 

как можно большую аудиторию. Человек, создающий рекламу, не может быть 

уверенным в том, что его реклама будет восприниматься в определённых условиях, 

под которые он её создал. Мы с уверенностью можем сказать, что восприятие 

человеком окружающей его информации меняется. Существуют внешние и 

внутренние факторы, влияющие на поведение человека в той или иной ситуации. 

Однако социальная реклама -  отдельный вид рекламы, отличный от рекламы
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коммерческой. Такая реклама не ставит своей целью продавать или рекламировать 

свои товары/услуги. Такая реклама призвана решать актуальные проблемы в 

обществе, пропагандировать здоровый образ жизни, сохранять здоровье нации и т.д.

Объектом нашего исследования являются тексты рекламных обращений 

английского, русского и белорусского языков, социальная реклама Британии и 

Беларуси, англоязычные и русскоязычные слоганы.

Предмет нашего исследования -  языковые особенности рекламных 

обращений социального характера Британии и Республики Беларусь, их 

функциональные особенности и заимствованные черты.

Цель: выявить доминирующие ценности в социальной рекламе Британии, 

выделить ценности социальной рекламы Беларуси, обозначить заимствованные 

приёмы манипулирования общественным сознанием в социальной рекламе 

Республики Беларусь из англоязычной рекламы, из социальной рекламы Британии.

Для достижения цели мы поставили перед собой следующие задачи:

1) Определить понятие, функции и основные задачи современной рекламы;

2) Проследить историю развития рекламной деятельности Британии;

3) Описать речевые стратегии в рекламных текстах;

4) Детально изучить особенности социальной рекламы;

5) Исследовать проблему ценностей как одну из центральных проблем 

современной лингвистики;

6) Выявить основные ценности англоязычной социальной рекламы;

7) Определить характерные особенности ценностей социальной рекламы 

Республики Беларусь в сравнении с ценностями социальной рекламы Британии. 

Выявить заимствованные приёмы манипуляций общественным сознанием.

Для решения поставленных задач мы использовали следующие методы: 

лексико-семантический, лингвокогнитивный, описательно-аналитический, 

сравнительно-сопоставительный, теоретический анализ литературных источников, 

библиографический анализ литературы и материалов сети Интернет.

Информационной базой данного исследования послужили работы 

специалиста в области маркетинга и рекламы Ромата Е.В., англоязычные,
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русскоязычные и белорусскоязычные рекламные тексты, заголовки, слоганы, 

электронные ресурсы сети Интернет.

Теоретическая и практическая значимость работы состоит в возможности ее 

использования для дальнейшего исследования техник составления рекламных 

текстов, выявлении приёмов манипулирования общественным сознанием. 

Значимость состоит и в выявлении доминирующих ценностей, которые 

пропагандирует социальная реклама Британии и Беларуси.

Структура работы состоит из введения, двух глав, заключения и списка 

литературы.

Введение раскрывает актуальность данного исследования, определяет 

объект, предмет, цель, задачи и методы исследования, раскрывает теоретическую и 

практическую значимость работы.

В первой главе рассматривается рекламный текст как средство воздействия 

на реципиента, отмечаются основные речевые стратегии рекламных текстов. В 

центре исследования -  социальная реклама.

Во второй главе рассматривается аксиологическая лингвистика как отдельная 

отрасль современной лингвистики, её основные функции и задачи. В деталях 

выявлены и проанализированы ценности, распространяемые социальной рекламой 

Беларуси. В сравнении с социальной рекламой Британии отображена социальная 

реклама Беларуси, которая, отчасти, содержит заимствованные черты из рекламы 

англоязычной.

В заключении подводятся итоги, указываются результаты и выводы данного 

исследования.
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