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Объект исследования -  тематические программы в сфере искусства и 

культуры, представленные на белорусском телевидении (телеканал «Беларусь 3», 

телеканал «Витебск», Youtube-канал «Телевидение Витебского Университета»).

Предмет исследования -  особенности создания телевизионных проектов в 

сфере искусства и культуры и возможные стратегии их дальнейшего продвижения.
I

Цель работы -  проанализировать особенности создания культурно­

просветительских телевизионных проектов в сфере искусства и выявить наиболее 

эффективные способы их продвижения.

Методы исследования: историко-хронологический, сопоставительный,

системный и междисциплинарный подход к исследованию.

Результаты внедрения: разработка используется в учебном процессе кафедр 

изобразительного искусства и декоративно-прикладного искусства и технической 

графики, в проектной деятельности отдела медиакоммуникаций Витебского 

государственного университета имени П.М. Машерова.

Теоретическая и практическая значимость: материалы и результаты 

магистерской диссертации могут быть использованы преподавателями и студентами 

высших учебных заведений при создании телевизионных проектов по различным 

направлениям. Видеоконтент, созданный в процессе подготовки научной работы 

будет интересен посетителям музеев, выставочных залов при организации 

экспозиций, а также обучающимся в учреждениях образования художественного 

профиля при проведении профориентационной работы.
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Введение

Одна из основных функций телевидения -  пробуждение интереса 

общественности ко многим отраслям: истории, науке, медицине, культуре. 

Информационная картина мира, которую создают средства массовой информации, 

определяет общественное мнение, способствует созданию своего рода настроения, во 

многом предопределяющего поведение членов общества и социальных институтов. 

Использование телевизионных средств массовой информации для популяризации 

культурных и научных тем набирает с каждым годом все большую популярность.

Руководство телеканалов о культуре, авторы и режиссеры культурно­

просветительских и образовательных проектов, создавая и продвигая собственный 

контент, ставят своей главной целью передачу определенных знаний для привлечения 

большего количества зрителей -  широкой публики, тем самым отвечая за 

информирование и просвещение аудитории.

Однако программам о культуре очень сложно соперничать в рейтингах с 

проектами развлекательного направления. С каждым годом все больше культурно­

просветительских программ вытесняется из сетки вещания, учитывая огромную 

разницу в прибыли для телеканалов. Поэтому сегодня как никогда актуальным 

становится вопрос о профессиональном и эффективном продвижении подобных 

проектов.

Учитывая тот факт, что современное общество большое количество времени 

проводит в интернете, автор предлагает рассмотреть вариант создания телевизионной 

программы в сфере искусства на иной площадке -  на площадке интернет- 

телевидения.

Объект исследования -  тематические программы в сфере искусства и 

культуры, представленные на белорусском телевидении (телеканал «Беларусь 3», 

телеканал «Витебск», Youtube-канал «Телевидение Витебского Университета»).

Предмет исследования -  особенности создания телевизионных проектов в 

сфере искусства и культуры и возможные стратегии их дальнейшего продвижения.
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Цель работы -  проанализировать особенности создания культурно­

просветительских телевизионных проектов в сфере искусства и выявить наиболее 

эффективные способы их продвижения.

Достижению поставленной цели способствует решение следующих задач:

1. Исследовать роль и традиции культурно-просветительских программ на 

белорусском телевидении.

2. Выявить специфические особенности содержания, используемых форматов 

и жанров тематических программ в сфере искусства и культуры на 

телеканалах «Россия-Культура», «Беларусь 3», «Витебск».

3. Проанализировать содержание программы «Время Art» телеканала 

«Витебск» в контексте развития просветительских традиций и новаторства.

4. Рассмотреть влияние PR-технологий на эффективность стратегии 

продвижения культурного продукта.

5. Определить и проанализировать наиболее эффективные возможности 

продвижения телевизионных проектов в сфере культуры и искусства.

6. Выявить и обосновать возможности и особенности создания телевизионных 

программ в сфере искусства и культуры в ВГУ имени П.М. Машерова.

Методы исследования: историко-хронологический, сопоставительный,

системный и междисциплинарный подход к исследованию.

Обзор литературных источников: телевизионный продукт в сфере искусства 

и культуры имеет ряд специфических особенностей, поэтому его авторам, арт- 

менеджерам, pr-технологам приходится при его создании и продвижении сочетать 

информацию из различных научных отраслей: журналистики, искусствоведения, 

культурологии, истории, философии и даже психологии. При подготовке 

магистерской диссертации автор основывалась на положениях работ известных 

ученых М.А. Мясниковой «Художественные программы на телевидении» [4140], В.В. 

Онищенко «Культурно-просветительская функция государственного телеканала 

«Культура» [45], Э.М. Ефимова «Искусство экрана: истоки и перспективы» [20], в 

которых рассматриваются разнообразные связи телевидения и культуры, а также роль 

телевидения в реализации культурно-просветительской и образовательной миссии.
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Научные работы А.А. Градюшко «Основы интернет-журналистики» [14], С.Н. 

Ильченко «Современные аудиовизуальные СМИ: новые жанры и формы вещания» 

[23] раскрывают основные тенденции развития интернет-журналистики, предлагают 

широкий спектр творческих решений при создании материалов в разных форматах и 

жанрах, а труды Г.Л. Тульчинского «Менеджмент в сфере культуры», «PR в сфере 

культуры» [57-58], С.Б. Мосейчук «Арт-менеджмент как вид управленческой 

деятельности» [38] предоставляют возможность рассмотреть процессы управления, 

планирования и продвижения под иным углом, учитывая специфические особенности 

сферы культуры и искусств. Таким образом, исследование видится актуальным по 

причине недостаточной научной изученности. Специальных научных исследований 

и публикаций, посвящённых изучаемой проблеме, автором не выявлено.

Теоретическая и практическая значимость: работа помогает решить ряд 

трудностей, возникающих при создании телевизионных проектов в сфере искусства 

и культуры, и предлагает возможные стратегии продвижения уже готового 

культурного продукта. Также данная работа может быть использована в учебном 

процессе художественно-графического факультета, в его профориентационной 

работе, а также при подготовке телевизионных программ отделом 

медиакоммуникаций Витебского государственного университета имени П.М. 

Машерова.

Апробация: положения магистерской работы нашли отражения в статьях и 

были опубликованы на Международной научно-практической конференции 

студентов, аспирантов и молодых ученых «XIV Машеровские чтения», VII 

Международной конференции студентов, магистрантов, аспирантов и молодых 

ученых «Молодежь XXI века: образование, наука, инновации», VII Белорусско- 

Китайском молодежном инновационном форуме, а также на 73 Региональной научно- 

практической конференции преподавателей, научных сотрудников и аспирантов 

«Наука -  образованию, производству, экономике» и внедрены в учебный процесс 

кафедр изобразительного искусства и кафедры декоративного-прикладного 

искусства и технической графики, что подтверждается соответствующим актом.
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