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Ориентированность современных людей на постоянное приобретение, тяга к боль-
шому количеству вещей, режим «шопинга», конечно же, изменяют и сознание человека. 
Можно предположить, что в таком сознании лексика «покупки» занимает центральное 
место. Актуальность нашего исследования определяется необходимостью описания кон-
сьюмеристского типа сознания, которое, по мнению социологов и психологов, формиру-
ется в современных социумах.  

Цель эксперимента – проверить специфику отражения в языковом сознании испы-
туемых студентов фрейма «совершение покупки» и сравнить полученные результаты с 
данными ассоциативного словаря А.А. Леонтьева [1]. В эксперименте приняли участие 
студенты 17 – 19 лет, всего 40 испытуемых участников 

Материал и методы. Для получения данных был использован метод свободного 
ассоциативного теста. Особенность методики заключается в том, что у испытуемых нет 
ограничений в словах-ассоциациях.  

Стимульный материал: лексика, описывающая ситуации совершения покупки: красота, 
копить (вводные слова), дорогой, купить, померить, очередь, желанный, заплатить, вешалка, 
подарок, консультант, пакет, одежда, рынок, чек, мечта, супермаркет, вещи, захотеть, мага-
зин, нужный, мода, новый, красивый, парковка, деньги, цель, покупатель, выбор, стиль. 

Методика свободного ассоциативного теста: испытуемым предлагали быстро ответить 
на слова-стимулы, первым приходящим в голову словом. В дальнейшем слова -реакции об-
рабатывались. Нами использовалась следующая инструкция: “Я раздаю анкеты, дальше буду 
зачитывать слова.  Когда вы их услышите, то запишите первую ассоциацию, которая придёт 
вам в голову” (слова-стимулы давались на родном для испытуемых языке). 

Результаты и их обсуждение. Для оценки полученных результатов были приняты 
следующие критерии: 

Синтагматические связи. Называются ассоциации, грамматический класс которых 
отличен от грамматического класса слова-стимула и которые всегда выражают предика-
тивные отношения.  

Парадигматические связи. Ассоциации представляют собой слова-реакции того же 
грамматического класса, что и слова-стимулы. 

Среди парадигматических выделяются: 
1) синонимия – смысловая близость, где в пределе ассоциативным ответом является 

слово-синоним; 
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2) антонимия – смысловая противоположность, где в пределе слово-антоним; 
3) фонетическая – созвучность, рифма; 
4) ситуативы – отношения «выше – ниже»; 
5) меронимия – отношения «часть – целое». 
После выполнения ассоциативного теста последовательно сравнивались между со-

бой пары стимул–реакция по грамматическому критерию – подгруппы синтагматических 
и парадигматических. 

Эта комплексность мышления, по мнению Л.С. Выготского, составляет специфику 
детского мышления с его синкретизмом, комплексностью: предмет или признак видятся 
вместе с дополняющими их аксессуарами. Увеличение синтагматических реакций свиде-
тельствует о недостаточности аналитических операций, о некотором инфантилизме 
мышления. Иногда это может быть следствием индивидуально-психологических особен-
ностей испытуемого вроде правосторонней ассиметрии мозга (тип художника). В ре-
зультате было получено 1120 ответов-реакций, в которых можно выделить 511 син-
тагматических реакций и 601 парадигматических. В среднем все участники выполни-
ли работу за 9 мин. 

Данные показатели процентного соотношения реакций: 
45 % ответов – у испытуемых были синтагматические реакции; 
54 % – ответов у испытуемых были парадигматические реакции; 
1 % – отсутствие реакций. 
Наблюдались совпадения реакций на стимулы. Это говорит о том, что у данных 

испытуемых мышление стандартное, ригидное. Присутствовали, как и стереотипные, 
так и личные реакции на стимулы.  Анализ слов-реакций  представлен в таблице 1. 

 

Таблица 1 – Анализ слов-реакций 
 

Слова-стимулы Отсутствие 
реакции 

Ассоциации 
Синтагматические Парадигматические 
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дорогой 0 34 2 2 0 0 2 
купить 0 35 1 3 0 1 0 
померить 0 38 1 0 0 0 1 
очередь 2 5 1 0 0 4 28 
желанный 0 39 0 0 0 1 0 
заплатить 0 38 2 0 0 0 0 
вешалка 0 24 0 0 0 11 5 
подарок 0 22 1 0 0 5 12 
консультант 1 4 6 0 0 9 19 
пакет 0 15 0 0 0 13 12 
одежда 1 15 0 0 0 12 12 
рынок 0 11 0 0 0 10 19 
чек 0 1 0 0 0 16 24 
мечта 1 7 13 0 0 13 6 
супермаркет 0 4 9 0 0 2 25 
вещи 0 13 0 0 0 2 25 
захотеть 0 22 0 1 0 0 17 
магазин 0 4 0 0 0 17 19 
нужный 1 36 2 0 0 1 0 
мода 0 9 17 1 1 6 6 
новый 1 32 1 4 0 2 0 
красивый 1 38 1 0 0 0 0 
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парковка 0 11 2 0 0 1 26 
деньги 0 12 5 0 0 16 7 
цель 0 14 14 0 0 6 6 
торговый центр 0 6 9 0 0 7 8 
покупатель 0 6 9 0 0 7 18 
выбор 1 8 5 0 0 18 8 

 

При сравнении полученных данных с данными ассоциативного словаря можно 
заметить, что диапазон вариантов ответов заметно сузился по целому ряду стимулов, 
что можно увидеть на таблице 2. 

 

Таблица 2 – Диапазон вариантов ответов испытуемых на слова стимулы 
 

Слова-стимулы Вариантов ответов  
испытуемых 

Варианты ответов  
в ассоциативном словаре 

Дорогой 18 528 
Купить 22 549 
Очередь 12 517 
Желанный 8 102 
Заплатить 21 105 
Вешалка 12 118 
Чек 20 101 
Мечта 14 101 
Мода 20 526 
Новый 21 482 
Красивый 19 102 
Покупатель 20 105 
Выбор 23 507 
Пакет 26 106 
 

В ответах испытуемых также можно заметить преобладание типичных реакций ча-
стота, которых достаточна высока: 

синтагматические: дорогой – человек (9), примерить – одежду (18), желанный – по-
дарок (14), вешалка – для одежды (18), нужный – человек (16), красивый – парень (10). 

ситуативы: чек – деньги (5), чек – документ (4), пакет – продукты (5), торговый 
центр – развлечения (6). 

меронимия: очередь – магазин (19), консультант – магазин (13), чек-покупка (6), 
торговый центр- магазин (6).   

Заключение. После проверки специфики отражения в языковом сознании испытуе-
мых студентов фрейма «совершение покупки» и сравнения полученных результатов с дан-
ными ассоциативного словаря 2002 года, можно утверждать о сужении диапазона языко-
вого сознания и стандартности мышления испытуемых. 
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