
сущ ествую щ их негативных факторов и препятствий к  развитию  и реализации конкурентных 
преимущ еств, которые сущ ествую т у страны на данном этапе.

Термины “национальная конкурентоспособность” и “региональная конкурентоспособность” 
имею т множество определений. Так, в представленном на В семирном экономическом форуме в 2019 г. 
докладе (W orld Econom ic Forum , W EF 2019-05-09) под национальной конкурентоспособностью 
понимается «способность страны поддерживать высокие доходы, сохранять баланс социально- 
экономических условий и поддерживать удовлетворенность жизнью у граждан» [3, с. 36].

Автор Ш еховцева Л. С. определяет конкурентоспособность региона как свойство экономической 
системы функционировать и развиваться в ры ночной среде, эффективно обеспечивать процессы 
воспроизводства человека, благ и регионального потенциала [4, с. 67].

Конкурентоспособность, как правило, чутко реагирует, с одной стороны, на состояние 
национальной экономики, а с другой стороны - на все перемены и сдвиги в мировой экономике и на 
мировом рынке.

Для достиж ения высокого уровня региональной и национальной конкурентоспособности 
необходимо её экономическое обеспечение, под которым принято понимать совокупность подходов, 
методов и конкретных мероприятий, оказываю щ их влияние на основные параметры 
конкурентоспособности экономических субъектов.

Также немаловажную роль играет правовое обеспечение конкурентоспособности, то есть 
совокупность нормативно-правовых актов, регулирую щ их и упорядочиваю щ их деятельность 
экономических субъектов всех уровней и обеспечиваю щ их правомерность мероприятий экономического 
обеспечения конкурентоспособности.

П ри этом очевидным является тот факт, что экономическое обеспечение конкурентоспособности 
беспомощно без правового. Эго проявляется в невозмож ности реализации конкретных экономических 
мероприятий повыш ения конкурентоспособности экономических субъектов при отсутствии нормативно­
правовой базы. П равовое обеспечение конкурентоспособности в свою  очередь бессмысленно без 
экономического, что проявляется в отсутствии цели регулирования отнош ений между экономическими 
субъектами.

Следовательно, необходимо выделить такое понятие, как экономико-правовое обеспечение 
конкурентоспособности, под чем следует понимать совокупность нормативно-правовых актов всех 
уровней, легализую щ их экономические мероприятия по обеспечению конкурентоспособности 
макроэкономических субъектов, а также сам комплекс таких мероприятий.

Зак лю чен и е. Таким образом, в данной статье бы ла дана формулировка определения понятия 
экономико-правового обеспечения конкурентоспособности и  определено направление дальнейш его 
исследования факторов использования экономико-правового обеспечения национальной и  региональной 
конкурентоспособности.
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Социальное предпринимательство начало активно развиваться практически во всех странах, так 
как постоянно появляю тся новые социальные проблемы на фоне проявлений глобального 
экономического кризиса. Актуальность выбранной темы  исследования определяется необходимостью 
разработки финансово-правового инструментария стимулирования социального предпринимательства -  
документально оформленной схем ы  государственной и  частной поддержки, которая позволяла бы в 
больш ей степени своевременно и  в полной мере влиять на деятельность социальных предпринимателей.

Ц ель исследования: выявление особенностей и  соверш енствование эффективного механизма 
стимулирования социального предпринимательства с применением финансово-правового 
инструментария.
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М а т ер и а л  и  м етоды . В рамках научной работы  исследованы труды  отечественных и зарубеж ных 
ученых, а  также нормативно-правовые акты. В исследовании использованы следующие общенаучные 
методы: анализ, сравнение, аналогия и другие, а также структурно-правовой и формально-юридический 
методы.

Р е зу л ь т а ты  и  их обсуж дение. Социальные предприятия объединяю т в своей деятельности 
«социальную миссию и цели» с «деловыми компетенциями» и ориентированы на создание социальных 
ценностей и реш ение социальных проблем с меньш им (по сравнению с традиционным бизнесом) 
желанием получать прибыль, что, однако, необходимо для достиж ения социальных целей [1].

Сущ ествует ряд причин возобновления интереса к  социальному предпринимательству Республике 
Беларусь на современном этапе:

-  мировая динамика развития социальных предприятий;
-  отрицательная динамика мировой демографической ситуации, что заставляет организации 

социального обслуж ивания более интенсивно работать и привлекать дополнительные источники 
финансирования;

-  социальная активность населения стран, которое все чащ е поднимает вопросы экологических, 
демографических и иных проблем социальной направленности;

-  появление на рынке все большего количества инноваций социальной направленности.
П ризнаки социального предпринимательства [2]:
-  наличие социальных целей как доминирую щ его мотива и основы деятельности;
-  легальная возможность напрямую заниматься коммерческой деятельностью  при реш ении 

социальных вопросов;
-  инвестирование части прибыли в развитие предприятия и /  или реш ение социальной проблемы;
-  частная собственность;
-  позиционирование предприятия как социального.
Анализ международного опыта показал [3]:
-  нормативно-правовое обоснование социального предприятия, как одного из видов деятельности, 

позволяет ему более динамично развиваться;
-  динамичное развитие социальные предприятия показываю т в тех странах, где их деятельность 

поддерж иваю т различные министерства и ведомства (в Республике Беларусь за эту работу могут быть 
ответственными М инистерство труда и  социальной защ иты Республики Беларусь, М инистерство 
экономики Республики Беларусь, М инистерство сельского хозяйства и  продовольствия Республики 
Беларусь, др.);

-  в первую очередь, социальные предприниматели получаю т поддержку от местных органов 
власти;

-  государственная поддерж ка социальным предпринимателям нужна, в первую  очередь, в 
консалтинге управлением своей бизнес-моделью  и в бизнес-обучении.

Н а основании проведенного исследования было определено, что для успеш ного развития 
социального предпринимательства в стране необходимо закрепить на законодательном уровне:

1. Понятие социального предпринимательства;
2. Критерии отнесения к субъектам социального предпринимательства;
3. М еханизм сертификации социальных предприятий, в том  числе:
• ввести единый реестр социальных предприятий,
• установить требования к  ежегодной отчетности,
• зафиксировать ограничение распределение прибыли,
• создать координационный орган в сфере социального предпринимательства,
• предусмотреть ответственность субъектов за наруш ение соответствую щ его законодательства.
В целом, для развития социального бизнеса необходимо [4]:
1. Обеспечить социальные предприятия государственными заказами;
2. Ввести льготы  для инвесторов социальных предприятий;
3. Вклю чить социальные предприятия в программы социально-экономического развития;
4. Обеспечить компенсацию (на основе грантов) для социальных предприятий, оказываю щ их 

услуги и производящ их продукцию общ ественной необходимости или передать на аутсорсинг часть 
государственных социальных услуг;

5. Наладить коммуникации с местными органами власти.
З ак лю ч ен и е . П роблемными аспектами развития социального предпринимательства в Республике 

Беларусь можно назвать:
-  социальные предприятия не могут конкурировать с традиционными предприятиями;
-  нет достаточных ресурсов, необходимых для развития предприятия;
-  отсутствует специфические инструменты микрофинансирования и субсидирования;
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-  отсутствует нормативно-правовых актов, представляю щ их социальным предпринимателям 
специфические условия ведения бизнеса;

-  отсутствует осознанный выбор потребителями товаров социальных предприятий, как способ 
поддержки социальной направленности бизнес-среды.

Таким образом, нами предложено понимать под социальным предпринимательством особый вид 
деятельности, который направлен на снижение /  упразднение социальных проблем человека /  общ ества /  
государства путем осущ ествления предпринимательской деятельности с привлечением незащ ищ енных 
слоев населения /  в социально значимых сферах.
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