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Сегодня такое емкое понятие как фирменный стиль в республике Беларусь завоевывает 

все большее признание как метод промышленного маркетинга в сфере коммуникаций и 

является одним из главных средств борьбы за покупателя, а также важной составляющей 

брэндинга. Его использование предполагает единый подход к оформлению, цветовым 

сочетаниям, образам в рекламе, деловых бумагах, технической и деловой документации, 

упаковке продукции и пр.  

Цель исследования – показать историю создания фирменного стиля такой известной 

компании как МТС, признанного лидера в сфере коммуникаций.  

Материал и методы. Материалом для исследования послужили работы студентов 

специальности «дизайн» ВГУ имени П.М. Машерова. Использовались методы: описательный, 

обобщающий, сравнительный. 

Результаты и их обсуждение. В данной публикации будет исследоваться как само понятие 

фирменного стиля, так и пример его практической реализации в салонах МТС на примере развития 

этого направления в отечественной белоруской компании связи. На кафедре дизайна ВГУ имени 

П.М. Машерова был предложен совершенно иной подход в изучении теоретических основ 

методологии дизайна в тесной связи с графическими дисциплинами, такими как рисунок, 

композиция, основы проектирования на примере изучение фирменного стиля, его структуры, 

функций для дальнейшего практического использования.  

История фирменного стиля MTC и его логотипа, начиная с 2006 года, компания яро взялась за свой 

фирменный стиль. МТС, впервые появившегося в 1993 году. На протяжении более чем 13 лет 

логотип компании представлял собой ничто иное, как надпись с красной буквой «М», непонятной 

«Т» и синим кольцом, а под белой буквой «С» – красная точка. Ничего особенного, обычный 

логотип – его сразу запомнили. Кроме надписи «МТС» логотип содержал также буквы «GSM». В 

2002 году он обрёл форму и цвет – жёлтый фон, многоговорящая форма сим-карты [1]. 

   
Рисунок 1. Первый логотип фирмы МТС 

 

Обновление логотипа и фирменного стиля – одна из задач, которую решали в рамках 

внедрения нового позиционирования бренда МТС, – отметил вице-президент МТС по 

коммерции Михаил Герчук. Бренд МТС в его нынешнем виде – графический символ в форме 

яйца и красно-белая цветовая гамма – был впервые представлен на выставке «Связь-Экспоком 

2006» 10 мая 2006 года [2]. 

Ребрендинг компании МТС произошел в рамках внедрения сквозного бренда всеми 

телекоммуникационными активами. Известный во всем мире символ ведущего оператора 

телефонной связи МТС, нарисованный в виде яйца, скрывает за своей поверхностной 

простотой глубокий смысл. Логотип существует с 2006 года. Радикальные изменения были 

необходимы компании для продвижения ее на новый уровень. Идея президента оператора 

телефонной связи МТС заключается в следующем содержании: яйцо очень точно отображает 

всю суть последних технологий и методик. Первоначально все кажется простым, однако, за 

этой простотой скрывается сложность содержания. Простота и понятность – такая форма в 

природе одна из наиболее доступных пониманию. Понятность же заключается в легкой 

узнаваемости логотипа. Новый бренд МТС изображает и символизирует яйцо. Это простота, 

искренность, человечность. Это самая совершенная форма в природе. Раньше МТС имела 

имидж консервативной, несколько закостенелой компанией. Сегодня это уже не так, поэтому 
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«фирменный» цвет МТС – красный. Красный – цвет энергичный людей, динамично 

развивающегося бизнеса,- говорит Д. Лапицкий. Этот цвет полностью соответствует нашей 

компании и демонстрирует наши стремления. 

 
Рисунок 2. Нынешний логотип Фирмы МТС 

 

Фирменный стиль – это визуальный образ компании, который должен обратить на себя 

внимание покупателя, давно привыкшего ко всем современным видам рекламы. Это значит, что 

создание качественного фирменного стиля – задание не из простых и требует погружения во 

все тонкости этого процесса.  

Заключение. В процессе исследования было установлено, что рассматриваемая тема 

тесно связана с ключевыми понятиями теории и методологии дизайна как одной из важнейших 

дисциплин теоретического блока на ХГФ. Таким образом, обобщая всё вышесказанное, 

фирменный стиль состоит из следующих элементов: товарный знак, логотип, фирменный блок, 

фирменный лозунг (слоган), фирменная гамма цветов [3]. 
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Проектная практика, которая проходит на 4 курсе у дизайнеров по специальности 

«Дизайн», являются частью образовательного процесса в подготовки специалистов. Она 

направлена на закрепление в реальных условиях знаний и умений, полученных в процессе 

обучения в вузе. 

Главная цель проектной практики – дать реальную возможность будущим дизайнерам 

попробовать свои силы в решении конкретных дизайнерских задач в области городской среды, 

используя лучшие образцы материально-художественной культуры в области дизайна. 

1. Предпроектный анализ. Во время прохождения проектной практики студенты 

разрабатывают арт-объекты для городской среды в стиле «УНОВИСа». Арт-дизайн – одно из 

направлений развития современного дизайна, суть которого заключается в художественной 

составляющей, основанной на принципах высокого искусства. Студенты в своих работах 

должны показать, что художественные и эмоционально-образные достоинства будут 

преобладать над рациональностью или технологичностью, но при этом функциональность 

будет присутствовать. 

2. Проектная установка (дизайн-концепция и дизайн-сценарий). Теоретической 

основой дизайн-концепции будущего арт-объекта явились работы основоположников 

художественного течения «УНОВИСа», таких как Ель Лисицкий, К. Малевич и др. Казимир 

Малевич считал супрематизм высшей точкой развития искусства, которому свойственны 

геометрические абстракции из простейших фигур. «Искусство – это умение создавать 

конструкцию, вытекающую не из взаимоотношений форм и цвета и не на основании 

эстетического вкуса красивости композиции построения, а на основании веса, скорости и 
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