
16 

действия. Субъектом управления такой подготовки является университетский препода-
ватель, обладающий высоким уровнем профессиональной компетентности и общей 
культурой, активной гражданской позицией, богатым опытом социального взаимодей-
ствия, в том числе, опытом межкультурного взаимодействия. 
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Молодежь в любой стране мира является уникальной социальной группой, реаги-

рующей на вызовы современного мира наиболее остро. Ее социальное самочувствие – это 

своеобразный индикатор общества, его динамичного поступательного развития. Основны-

ми группообразующими признаками молодежи признаются возрастные характеристики, 

преломление их через особенности социального положения, а также обусловленные этим 

взаимодействием (возраст, социальный статус) социально-психологические свойства. Ее 

возрастные границы находятся в пределах 16–30 лет. Приоритетное место в современном 

социологическом изучении молодежи занимает выявление особенностей и путей вхожде-

ния молодежи в те или иные социально-стратификационные слои общества – рабочие, 

предприниматели, менеджеры, фермеры, служащие и т. п., обретение юношами и девуш-

ками определенного социального статуса и выполнение определенной социальной роли. 

Исходные принципы такого ориентирования изучения молодежи заложены в работах  

Э. Дюркгейма, развиты в трудах американских (Т. Парсонс, Р. Мертон, Н. Смелзер и др.), 

российских (В.Т. Лисовский, Н.М. Блинов и др.), эстонских (М.Х. Титма), белорусских 

(Е.М. Бабосов, Г.Н. Соколова, В.И. Русецкая, Е.А. Борковская) социологов. Работами этих 

и других ученых установлено, что именно со-циальные структуры – экономическая, стра-

тификационная, политическая, социокультурная, демографическая, социально-

территориальная – и процесс их изменений, а в постсоветских странах – глубокой транс-

формации, играет важную роль в становлении и развитии молодежи как специфической 

социальной общности [1, с. 5]. 

Молодежь играет значительную роль в геополитических стратегиях, межкультурном 

сотрудничестве и партнерских отношениях Союзного государства Беларуси и России.  

В процессе межкультурных коммуникаций со сверстниками ее отличают мобиль-

ность, активность в поддержании контактов, желание сотрудничать с молодыми людь-

ми из других стран. Патриотизм, любовь к своей малой родине характеризуют совре-

менное поколение белорусской молодежи. Особенно это очевидно в Год малой родины, 

который объявлен в стране. 

Она является актуальной группой граждан Беларуси, которая взаимодействует с 

российской молодежью. Развитие бизнеса, предпринимательства, совместное обучение 

и участие в строительных студенческих отрядах, благотворительных программах, твор-

ческих проектах – свидетельствуют о контактах, которые постоянно поддерживаются 

как белорусской, так и российской молодежью. 

В рамках международного сотрудничества Беларуси и России проходят научные и 

научно-практические конференции, семинары, симпозиумы, научно-исследовательские 

мероприятия и экспедиции; развивается сотрудничество в области совместной реализа-

ции программ обучения, стажировки студентов и преподавателей. Так, в 2013 году Ми-

нистерством образования Республики Беларусь был утвержден и реализован План ме-

роприятий по развитию сотрудничества с регионами Российской Федерации в сфере 

образования на 2013–2015 годы. Цель данного совместного Плана – содействовать ус-

тановлению прямых связей и регулярному обмену делегациями между молодежью Рес-

публики Беларусь и Российской Федерацией. 

Не все направления работы с молодежью актуализированы и одинаково ценност-

ны для молодежи. Опыт молодежной политики Беларуси может быть применен в Рос-

сии, и наоборот, – опыт работы с молодежью в России может быть актуален для бело-

русской молодежи. Так, к примеру, в Беларуси впервые на постсоветском пространстве 

была принята Государственная программа «Молодёжь Беларуси», которая впоследст-

вии стала основой принятия Закона о молодежи (2009 г.). Были сохранены и возрожде-

ны на новом уровне формы вторичной занятости молодежи, к примеру, строительные 

молодёжные отряды и др. 
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Любые международные контакты и межкультурное взаимодействие возможны в 

том случае, если молодые люди познают друг друга: через политику, экономику, куль-

туру, общественную жизнь двух стран. В этом отношении многое зависит от того, ка-

ким складывается образ страны в представлении молодежи каждой из сторон. Что та-

кое образ страны, ее имидж? Каков бренд Беларуси? А каков России? 

Современные эксперты утверждают, что разработка странового бренда – важней-

шая стратегия развития отношений между странами. И молодежь выступает здесь как 

преемник и носитель историко-культурного опыта и традиций страны.  

Бренд территорий, регионов и мест – стратегия и технология позиционирования, 

презентации и репрезентации страны, народа, культуры. В процессе формирования 

брендов (образов, имиджей) территорий, регионов, городов и других мест, специально 

выделяется и подчеркивается их уникальность.  

Изначально «бренд» – это термин, используемый в потребительской среде для 

продвижения товаров на рынок; а брендинг или брендирование – новое бизнес-

направление – то есть направленное создание бренда, марки, формирование имиджа 

или образа предметов и явлений.  

Цель создания брендов территорий – формирование позитивного и привлекательного 

образа региона для получения максимальной выгоды для его жителей. Бренд помогает 

территории или региону выделиться своей яркой индивидуальностью, которая у него есть 

в реальности (но ее надо увидеть, подчеркнуть и разрекламировать) или которую имид-

жмейкеры и другие специалисты направленно создают в массовых представлениях. 

Успешный и сильный бренд (торговая марка) может и должен способствовать 

популярности региона (страны), привлекать к нему внимание, показывать преимущест-

ва именно этого места среди множества других. Знание об отличительных особенно-

стях конкретного места важно и для инвесторов, желающих получить выгоду от вло-

жения средств в местный бизнес и местное производство. Это интересно для трудовых 

мигрантов и других переселенцев. Специалисты в области маркетинга замечают, что 

бренд должен быть ориентирован больше на внешних потребителей, на привлечение 

людей, ресурсов и заказов, которые необходимы для развития региона. Однако, бренд 

территории также ориентирован на местных жителей, способствуя формированию у 

них чувства единства, патриотизма, ответственности за свою малую родину. 

Бренд как и имидж или образ территории, может быть устойчиво положительным, 

слабо выраженным, противоречивым. Его составляющие могут быть объективными и 

субъективными. В первом случае, это объективная оценка конкурентных преимуществ и 

недостатков территории, а во втором – это оценка территории очевидцами – предприни-

мателями, туристами, политиками. Разрабатывая теорию брендирования, аналитики 

создают «алгоритм оценки имиджа» территории, «профиля имиджа» территории и др. 

Они считают, что практически во всех случаях необходима специальная и направлен-

ная коррекция образа региона и его целенаправленная реклама. 

Историко-культурный образ-бренд территории нужно рассматривать как широ-

кий комплекс ее реальных характеристик и потенциальных возможностей, имеющий 

историческое и культурно-психологическое значение для прошлого, настоящего и бу-

дущего региона и его жителей, а также для внешних потребителей [2, с. 27–31].  

На современном этапе в Беларуси формируется стратегия бренда страны и для 

этого осуществлены ряд мероприятий: в 2008 г. был разработан план действий по раз-

витию странового маркетинга Республики Беларусь, была создана группа специалистов 

для реализации задач формирования имиджа страны, принят «План действий по разви-

тию странового маркетинга в Республике Беларусь на 2009-2010 гг.» и др.  
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Эксперты отмечают, что бренд Беларуси необходим для того, чтобы стимулиро-

вать чувство гордости граждан Беларуси за свою страну; привлечь инвестиции; полу-

чить часть мировых туристических потоков; выйти на новые рынки сбыта  

Бренд должен выделять Беларусь на фоне окружающих стран; соответствовать 

национальным и культурным ценностям, а также географическим особенностям стра-

ны; быть ярким, запоминающимся и, конечно же, позитивным. 

Саймон Анхольд, британский консультант по маркетингу высказал мысль о том, 

что страны и нации могут быть приравнены к торговым маркам и брендам. Действи-

тельно, в массовом сознании в отношении отдельных стран укрепились слоганы, кото-

рые являются узнаваемыми «Страна восходящего солнца» (Япония), «Страна утренней 

свежести» (Республика Корея) и др. 

Как справедливо отмечает И.И.Ганчеренок в своей статье «Имиджевое позицио-

нирование современного государства» перед брендом страны (нации) ставятся сле-

дующие задачи – положительно выделить страну из списка других, сформировать и за-

крепить определенные эмоциональные ассоциации или выработать нужные стереотипы 

восприятия этой страны у людей [3, с. 38-39]. Автор обобщает многочисленные сужде-

ния о Беларуси и предлагает свои варианты слогана Республики Беларусь. «Беларусь – 

большая загадка Европы», «Беларусь – скрытый образ, огромный потенциал», « Бела-

русь – страна голубых озер», «Беларусь – страна чистоты и прохлады». Конечно, каж-

дый из вариантов требует подробного изучения. Однако, в целом, все они заслуживают 

внимания в представлении молодежи Беларуси своим сверстникам в России.  

Позиционирование стран как Беларуси в России, так и России в Беларуси основы-

вается на многих составляющих компонентах. Агенство Интерфакс в 2015 г. провело 

опрос интернет-аудитории и выявило наличие следующих компонентов: 3% респон-

дентов считают страновым имиджем Беларусь архитектурную, 10% – агротуристиче-

скую; 15% – гостеприимную, 5% – духовную; 7% – живописную, 6% – инвестицион-

ную, 6% – индустриальную, 11% – инновационную, 6% – транзитную, 6% – сельскохо-

зяйственную, 4% – социальную, 4% – спортивную, 13% – партизанскую; 4% респон-

дентов дали свой вариант ответа. Очевидно, что для многих граждан Беларусь пред-

ставляется как страна, имеющая огромный потенциал в таких аспектах как сохранение 

историко-культурного наследия, военной славы и памяти, развитие инноваций и др. 

Что касается конкретных составляющих имиджа, то к ним, по мнению ряда экспертов, 

могут быть отнесены следующие: это Президент А.Г. Лукашенко как оплот независи-

мости, стабильности и благосостояния; ряд государственных деятелей таких как Ви-

товт, Л. Сапега, П. Машеров; просветителей таких как К. Туровский, Е. Полоцкая,  

Ф. Скорина; писателей и поэтов таких как Я. Купала, Я. Колас, В. Быков; представите-

лей культуры, науки, образования с белорусскими корнями таких как писатель Ф. Дос-

тоевский, историк В. Татищев, композитор М. Глинка, лауреаты Нобелевской премии 

по физике Ж. Алферов, по литературе С. Алексиевич и др. 

Благоприятные условия для ведения бизнеса: социальная однородность общества, 

отсутствие этнических и религиозных конфликтов, выгодное геополитическое положе-

ние, развитая инфраструктура, высокий уровень образования являются важными ком-

понентами имиджа Беларуси. 

Продвижению продукции отечественных предприятий на мировом рынке способ-

ствуют сохраненные советские бренды такие как самосвалы «БелАЗ», тракторы «Бела-

рус», автомобили «МАЗ». Белорусские программисты считаются третьими в мире по-

сле США и Израиля. «World of Tanks» – самая популярная в мире компьютерная игра 

создана белорусским разработчиком «Wargaming.net». Белорусская культура, язык, на-

родное творчество дают возможность представить Беларусь как самобытную и уни-

кальную страну с богатыми традициями. На позитивный образ страны влияют архитек-
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турные памятники как старинные (Мирский замок, Несвижский дворцово-парковый 

ансамбль), так и современные (Национальная библиотека, «Минск-арена») и др. Бело-

вежская пуща, озеро Нарочь, Браславские озера, уникальные флора и фауна представ-

ляют большую ценность для развития охоты, рыбалки и др. 

Таким образом, формирование позитивного странового бренда будет способство-

вать усилению взаимодействий молодежи Беларуси и России в политической, социаль-

но-экономической, образовательной и туристической сфере, что позволит выявить об-

щие точки зрения на важнейшие ценности славянских народов. 
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Витeбcк, ВГУ имeни П.М. Машeрова 

 
Ключeвыe cлова: модeль и компонeнты этнопeдагогичecкой подготовки. 

Нecтабильноcть cоврeмeнного поликультурного мира, обуcловлeнная унифицирующими 

процeccами глобализации, актуализируeт проблeму национальной бeзопаcноcти и cоxранeния 

чeловeчecкого рода. В поиcкe путeй разрeшeния данной проблeмы учeныe и общecтвeнноcть оcознают 

приоритeтноcть этнопeдагогичecкой подготовки cпeциалиcтов cоциальной cфeры.  

Цeль cтатьи – показать цeль и модeль этнопeдагогичecкой подготовки cпeциалиcтов cоциальной 

cфeры. 

Вcтатьe показана цeль и модeль этнопeдагогичecкой подготовки в вузe cпeциалиcтов cоциальной 

cфeры. Прeдcтавлeна модeль этнопeдагогичecкой подготовки. Проeцируeтcя вниманиe на формировании 

этничecкой идeнтичноcти как одной из важнeйшиx цeлeй этнопeдагогичecкой подготовки в уcловияx 

поликультурного cоциума, что обуcловлeно нeобxодимоcтью cоxранeния национальной бeзопаcноcти и 

обecпeчeния cоxранноcти чeловeчecкого рода. 

 
ETHNОРEDAGОGICAL TRAINING ОF SОCIAL WОRKERS IN THE MULTICULTURAL 

ENVIRОNMENT ОF THE UNIVERSITY: GОAL AND MОDEL 
A.Р. Оrlоvа 

Vitebsk, VSU named after Р. M. Masherоv 
 
Key wоrds: mоdel and cоmроnents оf ethnорedagоgical training. 
The instability оf the mоdern multicultural wоrld, caused by the unifying рrоcesses оf glоbalizatiоn, actu-

alizes the рrоblem оf natiоnal security and рreservatiоn оf the human race. In the search fоr ways tо sоlve this 
рrоblem, scientists and the рublic are aware оf the рriоrity оf ethnорedagоgical training оf sрecialists in the 
sоcial sрhere. 
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