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От рэп-баттла к баттл-симулякру: 
функциональный дрейф рэп-дискурсии
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Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования «Тверской государственный университет», Тверь

Настоящее исследование посвящено описанию новой симулякровой разновидности рэп-дискурсии. Выделенная разновид-
ность функциональной дискурсии рассматривается не только в качестве метода выявления и изучения социально-публичной 
коммуникации, но и в качестве объекта исследования процессов формирования социально-политической и производствен-
но-экономической информационной среды как структурно-организующего и коммуникативно-регулятивного ядра общества. 

Цель работы – обозначить тенденцию коммуникативно-прагматического дрейфа когнитивно-дискурсивного феномена 
«рэп-баттл» как разновидности одной из прикладных форм функциональной дискурсии. 

Материал и методы. В качестве материала исследования выступает особая разновидность рэп-дискурса, кото-
рая представлена набором корпоративных практик рэп-дискурсии, затрагивающих конкретную сферу производственной  
деятельности. Методологической основой исследования явился деятельностный подход к анализу речевых (дискурсивных) 
единств, в основе которого лежит регулятивная модель интерактивного общения, теория регулятивной деятельности и ее 
единиц – регулятивных конструктов или регулятивов. Поставленные задачи и характер объекта исследования определили 
использование соответствующих методов, которые находятся в рамках деятельностного понимания коммуникации, и тем 
самым обусловили как необходимость синтеза когнитивного, коммуникативно-регулятивного и конструктивного подходов, 
так и применение комплексного инструментария с использованием методов теории речевой деятельности, теории речевых 
актов и когнитивного конструирования практик рэп-баттла. 

Результаты и их обсуждение. В представленном исследовании были описаны функционально-прагматические свойства 
нового типа симулякровой рэп-дискурсии. Также были выделены отличительные признаки анализируемого типа рэп-дис-
курсии, раскрывающие потенциал и бимодальный характер функционально-прагматической разновидности корпоративного 
рэп-баттла. К наиболее характерным свойствам для выделенной разновидности агональной рэп-дискурсии причислены та-
кие свойства, как «динамичность», «эмоциональная напряжённость», «игровое поведение», «интегративность», «регуля-
тивность» и «эристическая агональность». 

Заключение. Выделенные в предложенном исследовании свойства функционально-прагматического потенциала симуля-
кровой разновидности рэп-баттла позволили зафиксировать дисперсное расширение функционально-тематического диа-
пазона и содержательного объема коммуникативного феномена «рэп-баттл». Отмеченное расширение обусловливает при-
менение манипулятивно-прагматического акцентирования переноса внимания массового адресата с канонического образца 
рэп-баттла на симулякровый баттл-рэп, сохраняя при этом форму и структуру публичных баттловых состязаний. Процеду-
ра манипулятивного переноса внимания позволяет организаторам баттл-шоу экспонировать, с одной стороны, агональную 
(состязательную) форму батального противостояния, и одновременно, с другой – подменять ненастоящую (наигранную, 
формальную) нацеленность боевой архитектоники (конструктивности) рэп-баттла на показную (обманную, подтасован-
ную, срежиссированную, фейковую) сторону состязательного вербального противостояния.

Ключевые слова: агональный дискурс, баттл-симулякр, дискурсивная практика, вербальное противостояние, иллокутив-
ность, речевой жанр, рэп-баттл.
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This study is devoted to the description of a new simulacrum variety of rap discourse.  The selected type of functional discourse 
is considered not only as a method of identifying and studying social and public communication, but also as an object of research of 
the processes of formation of the social and political as well as the industrial and economic information environment as a structural-
organizing and communicative-regulatory core of society.

The purpose of the work is to identify the tendency of the communicative-pragmatic drift of the cognitive-discursive phenomenon 
“rap battle” as a variety of one of the applied forms of functional discourse.
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Material and methods. The research material is a special kind of rap discourse, which is represented by a set of corporate 
practices of rap discourse affecting a specific sphere of industrial activity. The methodological basis of the study was an activity-
based approach to the analysis of speech (discursive) units, which is based on the regulatory model of interactive communication, 
the theory of regulatory activity and its units – regulatory constructs or regulatives. The tasks set and the nature of the object  
of research determined the use of appropriate methods that are within the framework of the activity understanding of communication, 
and thereby determined both the need for the synthesis of cognitive, communicative-regulatory and constructive approaches, as well 
as the use of complex tools using methods of the theory of speech activity, the theory of speech acts and the cognitive construction 
of rap battle practices.

Findings and their discussion. The presented study describes the functional and pragmatic properties of a new type  
of simulacrum rap discourse. The distinctive features of the analyzed type of rap discourse were also highlighted, revealing the 
potential and bimodal nature of the functional-pragmatic variety of corporate rap battle. The most characteristic properties for 
the selected variety of agonal rap discourse include such properties as “dynamism”, “emotional tension”, “game behavior”, 
“integrativity”, “regularity” and “eristic agonality”.

Conclusion. The properties of the functional-pragmatic potential of the simulacrum variety of rap battle highlighted in the 
proposed study made it possible to fix the dispersed expansion of the functional-thematic range and the content volume of the 
communicative phenomenon “rap battle”. The noted expansion determines the use of manipulative and pragmatic emphasis on 
transferring the attention of the mass addressee from the canonical sample of rap battle to simulacrum battle rap, while maintaining 
the form and structure of public battle competitions. The procedure of manipulative transfer of attention allows the organizers  
of the battle show to exhibit, on the one hand, the agonal (adversarial) form of the battle confrontation, and at the same time, on 
the other hand, to replace the fake (feigned, formal) focus of the combat architectonics (constructiveness) of the rap battle with the 
ostentatious (deceptive, rigged, staged, fake) side of the adversarial verbal confrontations.

Key words: agonal discourse, battle simulacrum, discursive practice, verbal confrontation, illocution, speech genre, rap battle.
(Scientific notes. – 2023. – Vol. 38. – P. 120–125)

С появлением стремительного развития обмена 
интерактивно-информационными потоками  
в социальной сфере общества возрос интерес 

к феномену состязательных коммуникативных прак-
тик, что повлекло за собой порождение (генерацию) 
новых форм массовой коммуникации, реализуемых 
с целью агонального (победного) воздействия на 
выбранного в качестве объекта нападения и атак со-
перника. В этих условиях получили широкое призна-
ние всевозможные жанровые типы, виды и подвиды 
(разновидности) агональных коммуникативно-дис-
курсивных практик, в том числе и вербально-агрес-
сивных практик «словесного боя», которые нацелены 
на достижение безоговорочной победы над своими 
соперниками, оппонентами, противниками или кон-
курентами с использованием всевозможных средств 
вербальной эристики. К наиболее ярким представи-
телям такого жанра нередко причисляют рэп-баттл 
(также: баттл-рэп и реп-батл), который сегодня рас-
сматривается как популярное явление не только  
в молодежной среде социума, но также в социально- 
политической и в производственно-экономической 
сферах жизнедеятельности современного общества 
как инструмент эффективной борьбы соперни-
ков за социально-коммуникативное доминирование   
и бенефициарный репутационный капитал в обществе 
с использованием различных средств прямого и кос-
венного воздействия на своих оппонентов в дихотоми-
ческом сопоставлении «дискурса победителя» versus 
«дискурса побежденного / проигравшего» [1; 2].

Применение таких инструментов в условиях соци-
ально-экономической конкуренции внутри- и межкор-
поративного социально-экономического пространства 
оказывается чрезвычайно эффективным механиз-
мом по созданию кризисных ситуаций в политико- 

экономической борьбе с конкурентами – соперника-
ми, оппонентами для того, чтобы в контексте упорной 
борьбы за свое превосходство интенсивно осущест-
влять агрессивно-атакующее влияние (воздействие, 
давление) как на социально-политические и экономи-
ческие условия жизнедеятельности отдельных участ-
ников вербального состязания и сотрудников профес-
сиональных организаций, так и на эмоции, мотивы  
и поведение руководителей производственно-финан-
совых и технологических объединений, обществен-
ных организаций, отдельных отраслей хозяйства  
и технологических корпораций и даже на отдельных 
граждан с целью переформатировать у них индивиду-
альную картину мира и изменить их личностные уста-
новки, формы поведения и культурно-исторические 
ценности. Иллюстративным примером эффективной 
реализации информационно-коммуникативного ин-
струментария в виде набора вербально-коммуника-
тивных и авербально-медийных технологий и прак-
тик по переформатированию ментальных установок 
как участников вербального противостояния, так  
и коллективного адресата в лице сотрудников про-
изводственных корпораций или объединений могут 
служить событийные материалы проведённых сло-
весных баталий, описанных в работах по политиче-
ской и социально-экономической тематике [3]. 

Являясь современной и непривычной для массо-
вого сотрудника технологией конкурентной борьбы 
внутри- и межкорпоративного сообщества, фор-
мат агонального рэп-дискурса становится сегодня 
актуальной и популярной формой состязательной 
технологии по отбору кандидатов на тот или иной 
производственный пост, основу которой состав-
ляет популярная для молодежного стратума в воз-
расте 18–40 лет модель прямого (эксплицитного) 
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коммуникативно-дискурсивного оппонирования 
(противостояния, противоборства) в виде  вербаль-
ного конструктивного образования или комплексной 
коммуникативной практики «корпоративный рэп-бат-
тл». В этой связи становится важным проследить 
механизм публичного производства (образования, 
порождения) «корпоративного рэп-дискурса» как ком-
муникативного конструкта и проанализировать сам 
дискурсивный массив вербального противоборства, на-
целенного на достижение победы над соперником лю-
быми доступными средствами эристической риторики.  
В корпоративной рэп-дискурсии риторическая эри-
стика призвана использовать всевозможные эристе-
мы как вербально-интерактивные шаги-практики бое-
вого набора инструментальных средств, реализующих 
выражение установок, уловок, ловушек, ухищрений  
и даже провокативных подначиваний вкупе с агрес-
сивными практиками троллинга, буллинга, моббинга 
и флеймиенга как конституентов «острой силы» воз-
действия на соперника для достижения безоговороч-
ного успеха в дискурсивном противостоянии. 

Анализ механизма производства публичного 
«рэп-дискурса» особенно актуален тем, что на дан-
ном этапе исследования важно установить специфи-
ческие признаки-свойства, которые присущи только 
корпоративной разновидности рэп-дискурсии. Кро-
ме того, чрезвычайно важно зафиксировать процесс 
формирования участниками любого – в том числе 
и корпоративного – типа (разновидности) дискурса 
и определить  возможности его (её) коммуникатив-
но-прагматического дрейфа. Необходимо проследить 
при этом процесс порождения метарегулятивных 
свойств типовой разновидности, способных не толь-
ко порождать, вырабатывать, но осуществлять кон-
троль над формированием части процесса тематико- 
семантического контента публично-корпоративного 
рэп-дискурса. При этом рэперы как участники сло-
весного противоборства не упускают из поля зрения 
и тот факт, что контроль даже над частью рэп-дис-
курса означает контроль над частью его содержания, 
а следовательно, и косвенный контроль над обще-
ственным сознанием, т.е. возможен контроль (регуля-
тивность) не только того, что люди думают, но также 
и того, о чем они думают. Таким образом, контроль 
над агональным дискурсом предоставляет не только 
«особый доступ к его производству», но разреша-
ет также и доступ к его содержанию, стилю и даже 
к индивидуальному сознанию непосредственных 
участников (рэперов) и «общественному сознанию»  
[4, с. 15] всех присутствующих на рэп-баттле зрите-
лей, сотрудников фирмы, корпорации или концерна.

Цель исследования – обозначить тенденцию 
коммуникативно-прагматического дрейфа когни-
тивно-дискурсивного феномена «рэп-баттл» как 
разновидности одной из прикладных форм функци-
ональной дискурсии.

Материал и методы. В качестве материа-
ла исследования выступает особая разновидность 

рэп-дискурса, которая представлена набором кор-
поративных практик рэп-дискурсии, затрагивающих 
конкретную сферу производственной деятельности.

Методологической основой исследования явил-
ся деятельностный подход к анализу речевых (дис-
курсивных) единств, в основе которого лежит регу-
лятивная модель интерактивного общения, теория 
регулятивной деятельности и ее единиц – регуля-
тивных конструктов или регулятивов. Поставленные 
задачи и характер объекта исследования определили 
использование соответствующих методов, которые 
находятся в рамках деятельностного понимания ком-
муникации, и обусловили необходимость синтеза 
когнитивного и коммуникативного (регулятивно-кон-
структивного) подходов, использование инструмен-
тария теории речевой деятельности, теории речевых 
актов, психосемантики и применение метода когни-
тивного конструирования.

Результаты и их обсуждение. В исследовании, 
посвященном дискурсивной эристике политического 
рэп-баттла [2], было показано, что рэп-баттлы, как  
и любое другое организуемое мероприятие, реализу-
ются в определенном структурированном формате, 
который опирается на набор соответствующих ус-
ловий и правил поведения участников вербального 
противостояния относительно друг друга. К наибо-
лее характерным условиям и признакам, конститу-
ирующим жанровую принадлежность состязатель-
ной дискурсии в виде дискурсивных рэп-практик, 
относятся следующие признаки: рифмованность 
(«поэтичность») рэп-баттла (поединка), в котором 
наличие рифмы в текстах соперников является обя-
зательным условием, ценность рэп-баттла, фиксиру-
емая значимым наличием определенного количества 
словесных «панчей» (выпадов) в текстах вербаль-
ных баталий, которыми обмениваются участники 
словесной «дуэли», лимологичность рэп-баттла, 
определяемая условием обязательного, оговоренного 
заранее раундового разбиения, регулятивность пере-
дачи права сопернику на ответный ход, а также раз-
мытость границ реактивного объема вербального 
противостояния.

Выделенные свойства коммуникативно-кон-
структивного феномена «рэп-баттл» способствовали  
в своей совокупности тому, что «коммуникативный 
конструкт рэп-баттл» показал и доказал свою при-
влекательность и востребованность разными слоями 
общества и довольно быстро превратился в «эффек-
тивный технико-технологический инструмент вер-
бального воздействия на массового адресата» [1],  
с помощью которого оказалось возможным выявить 
и показать, как «конкретные структуры дискурса 
участвуют не только в манипуляции, но и в других 
формах управления общественным сознанием в це-
лом» [4, с. 7]. В указанном контексте рэп-дискурс 
как интегративный элемент состязательной культуры 
хип-хопа и агонально-эристической риторики му-
зыкального явления рэпа, появившихся в качестве 
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своеобразного ответа на глобализационные процес-
сы в мире в виде продукта процессов культурной 
гибридизации, становится разновидностью одной из 
«прикладных форм дискурс-анализа» [4; 5], которую 
можно использовать не только в качестве метода опи-
сания и изучения публичной коммуникации в функ-
ции «структурно-организующего, регулятивного 
ядра общества» [6; 7; 12].

С этих позиций агональный рэп-баттл предстает 
в виде дискурсивно-коммуникативного конструкта, 
который одновременно может рассматриваться и как 
«объект описания функциональной активности когни-
тивных агентов социо-политической и экономической 
сфер жизнедеятельности социума» [6, с. 25; 7; 9], и как 
инструментальный механизм в эффективной борьбе  
с соперниками за социально-политическое лидерство 
в стране, регионе, городе, корпорации, фирме и за бе-
нефициарный репутационный капитал в глазах обще-
ственности с использованием различных средств пря-
мого и косвенного воздействия на своих оппонентов, 
оказывая существенное влияние не только на их репу-
тационный капитал, но и на проявления внутренних 
характеристик их социального статуса. Говоря о про-
явления в боевой рэп-дискурсии социального статуса 
человека, мы обращаемся «к трем сферам проявления 
статуса: индексам стиля жизни, человеческих контак-
тов и речи» [9, с. 30], которые в своем переплетении 
и взаимообусловленности оказывают существенное 
влияние не только друг на друга, но также и на ре-
зультирующую продуктивность противоборствующе-
го взаимодействия. Результирующая продуктивность 
процессов вербально-агонального противостояния 
между противоборствующими сторонами эксплици-
рует реальную возможность каждого из участников 
проявить и демонстративно экспонировать в выгод-
ном для себя свете внутренние характеристики лич-
ного социального статуса и при этом одновременно 
нивелировать те характеристики социального статуса 
своего соперника, статус которых, по мнению оппо-
нента-участника, требует корректировки, ретуши или 
замалчивания. Отмеченная специфика вербально- 
состязательной рэп-дискурсии послужила определен-
ным импульсом, активно стимулирующим интерес со 
стороны корпоративного менеджмента к организации 
и проведению рэп-баталий в своих трудовых кол-
лективах. Поэтому кажется далеко неслучайным тот 
факт, что типовое разнообразие рэп-баттлов, обладая 
эмоциональной привлекательностью и способностью 
публично выявлять победителя, с активной неизбеж-
ностью «ворвались» всеми формами в корпоратив-
ную культуру производственной сферы деятельности, 
обозначив тем самым новый прагма-функциональный 
дрейф коммуникативного феномена «рэп-баттл» в сто-
рону корпоративного бизнеса и выделив отдельный 
тип рэп-баттла под названием «корпоративно-произ-
водственный рэп-баттл» [1; 2; 6].

В этой связи особый интерес для лидеров по управ-
лению персоналом вызвала возможность использовать 

коммуникативные технологии открытой агональной 
борьбы для публичного разрешения нарастающих 
или уже возникших внутрикорпоративных конфлик-
тов. Кроме того, также не менее востребованными 
и полезными оказались коммуникативные техноло-
гии по проведению рэп-баттлов, которые доказали 
свою эффективность при осуществлении процедур 
конкурентного отбора претендентов на те или иные 
должностные позиции. Одним словом, «мода на 
рэп-баттлы, – по словам корреспондента Н. Важда-
евой, – дошла и до бизнеса. Теперь это новый тренд 
в программе корпоративов… Причём в большинстве 
случаев состязание проводится между топ-менедже-
рами компании-заказчика». Примечательно, однако, 
что основные заказчики – «крупные корпорации, ко-
торые с помощью баттлов не только развлекают кол-
лектив, но и решают производственные задачи» [3]. 
Корреспондент приводит пример того, как топ-ме-
неджеры одной крупной московской строительной 
компании наметили даже конкретные сроки проведе-
ния репетиций корпоративного рэп-батала в своей 
организации. «До новогоднего корпоратива, – пишет 
автор, – осталось чуть больше месяца, а подгото-
виться нужно основательно. Номер рассчитан всего 
на пять минут, и за это время гендиректору нужно 
успеть высказать все свои претензии в адрес руково-
дителя отдела логистики и главному бухгалтеру. Ген-
директор давно устал от их конфликтов и решил, что 
публичный рэп-поединок поможет сплотить вражду-
ющие отделы» [3] и снять существующие барьеры, 
которые мешают эффективной работе компании. 

Состязательная способность агональной рэп-дис-
курсии выявлять «правду конфликтного противо-
стояния и истинные причины его сути в открытом 
режиме» [1; 11] пришлась по вкусу директорскому 
корпусу различных компаний и корпораций: «руко-
водители перестали бояться конфликтов и открыто-
го обсуждения проблем. Оказалось, что агональные 
свойства рэп-баттл помогают выявить конфликтную 
ситуацию или, наоборот, предотвратить появление 
нового конфликта в будущем. Однако, в этой си-
туации высветилась довольно-таки существенная 
проблема: с одной стороны, корпоративно-произ-
водственный тип рэп-баттла функционально-прагма-
тически выполняет инструментальную роль коллек-
тивного развлечения работников компании и в то же 
время должен, согласно базовым свойства рэп-диса-
урсии, отвечать эмоционально-зрелищному настрою 
и соответствовать развлекательным ожиданиям (экс-
пектациям) присутствующей публики. Иначе говоря, 
корпоративно-производственный тип рэп-баттла уже 
заранее, пресуппозитивно снижает (выбирает «взве-
шенный») уровень агонально-эристического настроя 
присутствующих на корпоративе и самих участни-
ков коммуникативного противостояния как акторов, 
претендующих на то, чтобы сценарно (по-актерски) 
выполнять роль самодеятельных массовиков-затей-
ников из своего рабочего коллектива. 
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С другой же стороны, такой  корпоративно-про-
изводственный тип рэп-баттла призван в то же время 
одновременно решать и производственные задачи,  
в частности: а) обозначить болевые точки в отноше-
ниях между членами трудового коллектива, б) пока-
зать в достаточно шутливой форме на глазах всего 
коллектива и его руководства пути выхода из сло-
жившейся кризисной ситуации и в) служить основа-
нием для принятия руководством компании соответ-
ствующего эффективного решения по выявленным 
проблемным точкам деятельности компании [10,  
с. 73–112]. В дополнение к этому, корпоративно-про-
изводственный рэп-баттл способен параллельно ре-
шать и другие важные задачи, связанные с произ-
водственной деятельностью компании или фирмы. 
Например, эксплицитно нести коммуникативно- 
интенциональный посыл сотрудникам о том, что  
в данной компании каждый работник может быть до-
стойно оценён по его результатам на рабочем месте 
или может успешно продвигаться по управленческой 
вертикали и достичь высоких управленческих пози-
ций, вплоть до уровня топ-менеджера. 

Следует также понимать, что рассматриваемая 
разновидность корпоративно-производственного 
рэп-баттла может продуктивно использоваться в ус-
ловиях реорганизации структурных подразделений 
компании для того, чтобы в непринужденной, рас-
крепощенной обстановке и в доступной (игровой) 
форме представлять своему коллективу нового (но-
воизбранного, переизбранного) руководителя или 
топ-менеджера для конкретного вида производствен-
ной деятельности. При этом важно иметь в виду, что 
вербально-агональная форма представления руково-
дителя коллективу допускает возможность использо-
вания публично-игровой (легкой) критики руководи-
теля любого ранга без соответствующих оргвыводов, 
потому что руководитель становится сопричастным 
к содержательному контенту критических практик 
рэп-дискурсии. 

Помимо всего прочего рассматриваемая разновид-
ность корпоративно-производственного рэп-баттла 
реализует ещё одну немаловажную в психологиче-
ском плане функцию, которая связана с механизмом 
релаксации организма: «у нового руководителя мог-
ло быть немало завистников среди старших коллег» 
и в непринужденной обстановке веселый и фехту-
ющий обмен остротами в виде легкого подтрунива-
ния и подначивания «должен  снять это напряжение  
в коллективе» [3].

Вместе с тем нужно учитывать, что корпоратив-
но-производственный рэп-баттл – это полифункци-
ональное в плане коммуникативного воздействия 
событие и по этой причине не следует упрощать тща-
тельность к его проведению и с точки зрения корпо-
ративного шоу-развлечения, и с точки зрения эффек-
тивного инструмента реализации управленческих 
задач. Действительно, стоит иметь в виду, что уча-
стие в корпоративно-производственном рэп-баттле  

с различных сторон – как со стороны непосредствен-
ных исполнителей, так и со стороны руководителей 
коллектива и присутствующих на празднике работ-
ников компании – требует основательной подготов-
ки: соблюдать структурно-жанровую специфику по-
дачи материала, уметь импровизировать и составлять 
тексты для каждого корпоратива с учетом решаемых 
в коллективе задач, а также находить «экспромт-
ные» заготовки, владеть техникой чтения рэп, знать 
обстановку в коллективе и учитывать настроение 
участников корпоративного праздника. И очень важ-
но помнить главное: принимая решение проводить 
корпоративно-производственные рэп-баттлы, следу-
ет учитывать, что выявленная новая разновидность 
рэп-дискурсии является всего лишь фрагментарной 
частью программы праздничного развлечения, что 
позволяет причислить эту новую разновидность 
(новое направление) рэп-баттла к типу вербально- 
агональных состязаний, предназначенных для раз-
влекательных программ с целью укрепления корпо-
ративной культуры компании. 

Становится понятно, что развлекательный (кон-
цертный, шуточный, «несерьезный») характер та-
ких корпоративно-производственных рэп-баттлов 
снимает с них многие ограничения, которые должны 
соблюдать участники (рэперы, рэп-чтецы) канониче-
ских рэп-баттлов, например, политических рэп-бат-
тлов [ср.: 1; 2; 11; 12]. Развлекательный характер 
таких рэп-баттлов даже допускает использование 
собственных студийных звукозаписей в качестве фо-
нограммной подстраховки в процессе публичного 
противоборства. Больше того, разрешается даже вы-
ступать под собственную фонограмму. Н. Важдаева 
отмечает: «Если таланта не хватает даже на это, то 
и здесь никаких проблем. Организаторы подбирают 
актёров с похожими голосами, и те надиктовывают 
рэп на фонограмму, а сотрудникам остаётся только 
выйти на сцену, взять выключенный микрофон и де-
лать вид, что они читают рэп сами» [3]. Записанную 
фонограмму мнимый рэпер может дополнять сопро-
вождающим набором характерных для рэп-чтецов 
жестов. В итоге получается демонстрация обманной 
(фальшивой, фейковой) рэп-дискурсии, а сам кор-
поративно-производственный тип рэп-баттла при-
обретает функциональную двойственность: с одной 
стороны, он реализует ряд функциональных призна-
ков, присущих агонально-эристическим рэп-баттлам,  
а с другой – имитирует рэп-баттл, превращаясь в раз-
новидность состязательного рэп-симулякра.  

Заключение. Проявленный в обществе широ-
кий интерес к новым возможностям рэп-дискурсии 
в сферах производственной и управленческой дея-
тельности человека говорящего как человека комму-
никативного неизбежно детерминирует расширение 
функционально-семантического и содержательного 
диапазона коммуникативного феномена «дискурсив-
ный рэп-баттл», что обусловливает, с прагматической 
точки зрения, акцентирование переноса внимания 
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и участников, и массового адресата с содержатель-
но-тематической архитектоники рэп-баттла на фор-
мально-организационную (симулякровую) платфор-
му баттл-рэп. Осуществляя прагматический перенос 
акцентов с семантического на тематическое «поле 
боя», организаторы и участники батального (бат-
тлового) противостояния подчеркивают таким об-
разом ненастоящую (искусственную, формальную) 
нацеленность такого состязания, направленную на 
реализацию показной (подтасованной, фейковой) бо-
евитости соперников, чтобы через такую сконструи-
рованную форму интеракции добиться профилакти-
ческого разрешения реально возникающей, а, может, 
уже возникшей предконфликтной ситуации внутри 
коллектива или между отдельными структурными 
подразделениями всей корпорации. Суть прагмати-
ческого переноса внимания заключается в том, что 
в процессе переноса осуществляется смена значимо-
сти и оценки полюсов (как в туннельной коммуни-
кации – от минуса к плюсу и наоборот) в типовой 
(канонической) схеме рэп-баттла. Другими словами, 
акцент с содержательной сферы конструкта S(p) пе-
реносится на показную боевитость P(s).
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